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Nota infornlativé
»+WVIARCA COMERCIALA A ANULUI-2018”

raportor: Camera de Comert si Industrie

Concursul "Marca comerciala a anului" este initiat de Camera de Comert si Industrie a
Republicii Moldova si, in conformitate cu Decizia Biroului Executiv nr. 216 din 12.02.2003, se
desfasoara anual, In comun cu Agentia de Stat pentru Proprietate Intelectuald a Republicii Moldova.

Concursul "Marca comercialia a anului" a fost conceput in scopul promovarii rolului imaginii
corporative a companiilor, asistentei informationale a intreprinzatorilor in domeniul tehnologiilor
eficiente de marketing, unificarii eforturilor producatorilor nationali in vederea crearii conditiilor
favorabile pentru activitatea de business si a unui mediu competitiv sanatos, prin producerea marfurilor
si prestarea serviciilor de o calitate Tnaltd. Concursul culmineaza cu decernarea anuald a premiilor pentru
cele mai reusite proiecte iIn domeniul credrii §i promovarii marcilor comerciale pe piata internd si externd.

La concurs pot participa intreprinderi si organizatii cu diverse forme de proprietate, persoane
juridice inregistrate in Republica Moldova, precum si persoane fizice care produc bunuri materiale si/sau
presteaza servicii pe teritoriul tarii care detin marci comerciale inregistrate si valabile pe teritoriul
Republicii Moldova, conform legislatiei in vigoare.

Concursul ”"Marca Comerciald a anului” a inregistrat succese majore in domeniul activitatii
antreprenoriale, cu fiecare editie sporind numadrul participantilor, In perioada 2003-2018 la concurs
prezentandu-se peste 1450 de marci. La editia curenta, in concurs sunt antrenate 90 marci verificate la
AGE-PI privind inregistrarea lor.

Editia curentd a concursului numara in total 13 nominalizari si 11 categorii la care pot aplica
pretendentii la cele mai onorifice distinctii oferite pentru rezultate remarcabile dovedite.

NOMINALIZARILE CONCURSULUI

Nominalizarea conform criteriilor de consum

v »Aprecierea consumatorilor"

4 ,,Marcad locald”

Nominalizarile conform criteriilor de profesionalism

Nominalizarea ,,DEBUTUL ANULUI”

Nominalizarea ,,EXPORT"

Nominalizarea ,,INTER"

Nominalizarea ,,MARCA COMERCIALA RESPONSABILA SOCIAL”
Nominalizarea ’MARCA CONSACRATA”

Nominalizarea inchisi ,,REPUTATIE SI INCREDERE”.

Nominalizarea ,,REBRANDING”

Nominalizarea ”FEMEIA IN AFACERI”

Nominalizarea , LIDERUL ANULUI"

Nominalizarea ,IMM-UL FAVORIT AL ANULUI"

Nominalizarea “CONTRIBUTIE IMPORTANTA LA DEZVOLTAREA DURABILA”
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CATEGORIILE CONCURSULUI
1. Produse alimentare;

2. Bere si bauturi nealcoolice;
3. Bauturi alcoolice;




Produse si servicii in domeniul energeticii si constructiilor

Produse si servicii de sanatate si frumusete

Moda si alte produse de larg consum

Marfuri si servicii pentru casa

Produse si servicii In domeniul tehnicii si telecomunicatiilor

. Produse tehnico-industriale

0. Produse si servicii in domeniul transportului, turismului si alimentatiei publice
1. Servicii financiare, editoriale, de consum si vanzari cu amanuntul
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Activitatile ce tin de organizarea, desfasurarea si totalizarea rezultatelor concursului sunt efectuate
de catre Comitetul de organizare, a carui functionare este reglementatd de regulamentul concursului,
fiind constituit din reprezentantii institutiilor publice si obstesti, specialisti in domeniul marketingului,
publicitatii, proprietatii intelectuale, protectiei consumatorilor, reprezentantii mediului de afaceri etc.

Evaluarea se desfasoara in 2 etape :
I. Desfasurarea rating-ului marcilor comerciale participante la concurs in rindul consumatorilor
II. Aprecierea proiectelor de cétre Juriul de experti, membrii cdruia sunt specialisti In domeniul
marketingului.

Dupa care, conform unei metodologii stabilite se efectueaza totalizarea punctelor obtinute, ce sunt
prezentate comitetului de organizare pentru determinarea invingatorilor concursului.
Astfel in anul 2018 din 90 marci puse in concurs:
-46 de marci au obtinut Mercuriul de Aur
- 31 Medalia de aur



