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Informatii de baza despre Pl pentru cadre didactice
Introducere

Scoala dumneavoastra va solicitd sd pregatiti un proiect pentru un concurs national in domeniul
educatiei. Sunteti motivati. Aveti o idee grozava. Ati depus multe eforturi in pregatirea unui pro-

iect detaliat pentru a castiga premiul pentru scoala dumneavoastrd. Apoi, un fost coleg in care
ati avut incredere si cdruia i-ati aratat munca prezinta un proiect similar pentru noua sa scoala si
castiga locul I. Cum va simtiti?

Proprietatea intelectuala (PI) protejeaza creatiile intelectului uman sau ale mintii umane
si scopul drepturilor de PI este tocmai de a va proteja de un astfel de scenariu.

Ideea de PI nu este noud. Unii spun ca PI dateaza din anul 500 i.Hr., cind oamenii au inceput sa
creeze instrumente care sd le asigure supravietuirea si sd aiba o calitate a vietii mai buna. Primul
drept de proprietate intelectuald a aparut atunci cand statul grec Sybaris le-a permis cetatenilor sa
obtina un brevet de inventie pentru ,,orice noud imbunatatire de lux”.

Statul a vrut sa recompenseze crearea de retete si produse culinare originale. De atunci, s-au facut
numeroase imbunatatiri si s-au dat legi scrise cu privire la proprietatea intelectuala. Intentia drep-
tului de PI a ramas insd intotdeauna aceeasi in timp — aceea de a stimula creativitatea. Pentru a face
acest lucru, creatorului ii este oferit un fel de privilegiu exclusiv de a folosi creatia.

In prezent, obiectele care fac parte din viata noastra de zi cu zi devin din ce in ce mai complexe.
De exemplu, un telefon inteligent este protejat de sute de mii de drepturi de PI. Acelasi lucru este
valabil pentru majoritatea obiectelor si serviciilor care fac parte din viata noastra moderna.
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Marcile sunt un semn distinctiv care contribuie la diferentierea produselor si serviciilor
unei companii de concurentii séi. in spatele unei marci existd oameni care lucreaza,
investesc, cerceteaza si dezvoltd produse si servicii care imbunatatesc diferite
aspecte ale vietii noastre.

Marci
Numele telefonului
Ton de pornire
Logoul Instagram

®

Unii oameni isi dedica ani sau chiar decenii
unei inventii care ar putea schimba lumea.
Unora dintre oameni le vine o idee geniala intr-
un moment de tip ,evrica”. Ideea din spatele
brevetelor este ca inventatorii respectivi merita
sa fie recompensati pentru munca lor grea,
precum si pentru viziunea lor. in schimbul
impartasirii inventiei lor intregii lumi, titularii de
brevete obtin drepturile exclusive de a fabrica
si a vinde sau de a distribui in alt mod inventia
lor.

Stiati ca
exista peste
250 000 de brevete active

relevante pentru telefoanele
inteligente de astazi?

Brevete

« Metode de prelucrare a datelor

« Sistem de operare

« Operarea interfetei pentru utilizatori
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cuprinde aspectul oricarui produs (sau chiar al unei parti a unui
produs) - forma si culoarea, materialele utilizate, ambalajul, prin urmare, aproape orice articol
realizat poate fi inregistrat ca desen sau model. insa un desen sau model inseamné chiar mai
mult de atat! Acesta include logouri, harti, fonturi si altele. Desenul sau modelul nu trebuie sa fie

aspectuos, atractiv sau artistic; pur si simplu trebuie sa fie diferit.

Desene sau modele industriale
Forma generala a telefonului
Dispunerea si forma butoanelor
Pozitia si forma ecranului

Drepturi de autor i Drepturile de autor reprezinta un set de norme care protejeaza operele

Produs sof—i artistice si literare. Ganditi-va la filme, muzica, poezii, tablouri, benzi
tware i desenate etc. Practic, inseamna dreptul de a fi singurul care decide
Manuale deﬁ cine fti poate folosi opera. De exemplu, compuneti un cantec. Fara
utilizare i permisiunea dumneavoastré, nimeni altcineva nu il poate copia sau

Tonuri de apel; nu poate afirma ca este cantecul sau. Este cantecul dumneavoastra.
Facebook i Desigur, daca doriti, puteti acorda altei persoane permisiunea de a-|
Imagini canta sau de a-l inregistra.

.Secretul comercial® este o informatie comerciala confidentiala cu valoare comerciala sau
economica, care ofera unei intreprinderi un avantaj competitiv ca urmare a confidentialitatii
sale. Secretele comerciale sunt protejate fara inregistrare sau formalitati. Astfel, un secret
comercial poate fi protejat pentru o perioada nelimitatd de timp. Exista cateva conditii
pentru ca informatiile sa fie protejate. Informatiile trebuie sa fie secrete, sa aiba valoare
comerciald, iar titularul dreptului trebuie sa fi luat masuri rezonabile pentru a le pastra
secrete. Totusi, acest lucru variaza de la o tara la alta. Un exemplu ar fi celebra formula
Coca-Cola.
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Drepturi de autor
Ce sunt drepturile de autor?

Dreptul de autor este unul dintre cele mai cunoscute drepturi de proprietate intelectuala si cel care
afecteaza cel mai mult cadrele didactice. Acesta protejeaza orice productie tangibild a mintii umane,
cu conditia ca aceastd productie sd nu fie o simpla idee.

Oricine este titular de drepturi de autor: artisti mari, artisti mici, autori recunoscuti si autori
nerecunoscuti (care pot fi cadre didactice sau elevi). O prezentare PowerPoint ar putea sa faca
obiectul drepturilor de autor. Aceasta fisa informativd in mod cert face obiectul drepturilor de autor.

Pentru a obtine protectie prin drepturi de autor, productia trebuie sa fie
originald. Pentru a simplifica, o opera este originald atunci cidnd reflecta
personalitatea autorului si exprima alegerile sale libere si creative.

Exemplul clasic este reprezentat de doi pictori care stau in acelasi moment

in fata unui model: desi subiectul este acelasi, lucrarea fiecdrui pictor va
fi diferita.

Operele originale pot fi romane, piese de teatru, poezie, muzica, cantece,
desene, picturi, sculpturi, fotografii, scenarii de filme, filme si videoclipuri,
desene pe textile, planuri arhitecturale, baze de date si programe de
calculator.

Cei mai multi dintre dumneavoastra ati copiat o fotografie protejata prin drepturi de autor de pe
internet pentru o lectie. Toti ati descércat un film sau un cintec. Aceste actiuni intrd sub incidenta
legii privind drepturile de autor.

Legea privind drepturile de autor acorda creatorului drepturi exclusive pentru a stabili dacd si in ce
conditii opera sa originald poate fi folosita de altii. Acestea confera titularului doua tipuri de drepturi:
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Care sunt drepturile dumneavoastra in temeiul legii privind drepturile de autor?

la exploatarea operei.

Dreptul de a controla reproducerea operei, comunicarea operei cétre
public, traducerea, adaptarea, distribuirea si revinzarea ei. Acestea:
confera creatorului protectie de lunga durata pentru a-l recompensa :
si, in acelasi timp, pentru a se asigura cd familia sa se poate:
bucura de avantajele economice ale operei si de succesul acesteia.

eeccccccccccce

Drepturi economice

sd fii recunoscut ca autor al operei tale originale.
Drepturile morale sunt drepturi recunoscute in general in Europa,
desi nivelul lor de protectie difera de la o tard la alta.

Un drept moral

Acestea includ dreptul:

« deaavea indicat numele creatorului;

o deaavea o opera publicatd anonim sau sub un pseudonim;

« la integritatea operei, impiedicind modificarea, denaturarea sau
deteriorarea acesteia; :

o de a decide cand si divulge opera. Intrucat se considera in mod:
obisnuit ci, atunci cand un autor isi pune la dispozitia publicului:
opera, acesta expune societatii un aspect al personalitdtii sale,:
este de obicei acceptat ca drepturile morale nu au limite in timp.
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Nu existd cerinte de inregistrare pentru protectia drepturilor de autor. Protectia exista din momentul
credrii unei lucrdri. In unele téri, sunt disponibile procese optionale de inregistrare. Inregistrarea
poate fi utild in scopul furnizarii de probe, deoarece poate ajuta la dovedirea faptului ca opera a
existat la o anumita data.

Cum este protejata o opera prin drepturi de autor?

Perioada de protectie a drepturilor de autor este foarte lunga. In UE, protectia este asigurata pe toata
durata vietii autorului, la care se adaugd 70 de ani dupd moartea sa.

Drepturile de autor sunt teritoriale. Cu alte cuvinte, protectia se acorda de la tard la tara.

Totusi, instrumentele internationale, cum ar fi conventiile internationale care contin norme
aplicabile tarilor din intreaga lume, stabilesc anumite standarde minime pentru protectia drepturilor
de autor.

Care sunt exceptiile de la drepturile creatorului?

Operele pot fi utilizate fard consimtamantul autorului sau al titularului drepturilor mai ales in
aceste scopuri, dar exista si alte exceptii:

reproducerea unei opere pentru uz privat;

utilizarea unor citate scurte dintr-o opera in scop critic sau
pentru recenzii;

utilizarea unor extrase in scopul ilustrérii pentru predare sau
cercetare stiintifica.

Intrebirile frecvente privind drepturile de autor pentru profesori ajuti la gasirea de informatii
cu privire la utilizarea continutului protejat prin drepturi de autor in contextul invatamantului si
formarii, in special online.

https://euipo.europa.eu/ohimportal/ro/web/observatory/faq-teachers-ro#faganchor RO

Intrebirile frecvente (FAQ) de informare a consumatorilor cu privire la ceea ce este legal si ce nu in
legatura cu utilizarea continutului protejat de drepturi de autor si de drepturi conexe pe internet pot
fi gdsite la urmatorul link: Intrebari frecvente EUTPO privind drepturile de autor
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Marci
Ce este o marca?

O marca este un semn distinctiv care identificd produsele si serviciile
ca provenind de la o anumita companie si le diferentiaza de cele ale
concurentilor sdi. Aceasta poate fi un cuvant, o imagine, un simbol sau
o forma, un element figurativ, un slogan, o culoare sau chiar un sunet.

O marca in sine nu este protejatd. Ea este protejatd in raport cu
anumite produse si/sau servicii. Asadar, Nike, ca nume, nu este
protejat. In schimb, numele ,,Nike” asociat cu imbricimintea sport
este protejat. In teorie, inseamna ci cineva poate folosi, de asemenea,
numele ,Nike” pentru a vinde alte produse care nu au legaturd cu
imbrdcamintea sport, de exemplu fructe si legume. Cu toate acestea, o
protectie mai mare poate fi acordata marcilor notorii (cum ar fi Nike),
ceea ce inseamna ca utilizarea marcii Nike nu este permisa in legatura
cu alte produse si servicii decit pantofi.

O marcd este dreptul de PI care le permite intreprinderilor:

o sdcreeze o legatura intre produsele si serviciile lor si clientii lor;

« saconsolideze loialitatea clientilor si recunoasterea marcii;

» sadiferentieze produsele si serviciile lor de cele ale companiilor rivale. \ “Q“
Mircile: Ca
o reprezintd un element esential al succesului in ceea ce priveste concurenta in \

afaceri;

o reprezintd investitia unei companii in imaginea si brandul ei;
o reprezinta dreptul de PI preferat de majoritatea companiilor;
o reprezintd adesea unele dintre cele mai valoroase active ale unei companii.

O marcd bund nu trebuie si aiba legiturda cu produsele si serviciile pe care le acopera
Protejarea sintagmei ,pantofi sport” pentru a acoperi pantofii sport nu este posibila,
deoarece ar impiedica pe oricine altcineva sa foloseasca sintagma ,pantofi sport” pentru
a-si vinde pantofii sport. ,Nike”, pe de alta parte, nu are nicio legatura directa si evidenta cu
produsele pe care le acoperd si oricine poate vinde pantofi sport sub alt nume decat ,Nike”.
. Ny Vi ihovatia i . lor.
Maircile nu afecteazd creativitatea sau inovatia intreprinderilor. Acestea sunt semne
distinctive care pot fi protejate la nesfarsit, cu conditia sa indeplineascd urmatoarele cerinte.

sa fie clare, precise, usor accesibile si obiective;

@ Informatii de baza despre PI pentru cadre didactice
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Cum este protejata o marca? '°°W§fcﬁ3
Miircile trebuie sa fie inregistrate pentru a putea fi protejate. In functie de locul in
care solicitantii intentioneaza sa intreprinda activitati comerciale, acestia pot aplica:
o pentru fiecare tard prin intermediul oficiilor nationale pentru PI;
e pentru o cerere de marcd a Uniunii Europene prin intermediul Oficiului Uniunii Europene pentru

Proprietate Intelectuald (EUIPO);
o prin intermediul Organizatiei Mondiale a Proprietdtii Intelectuale (OMPI), pentru a obtine

protectie in mai multe tdri printr-o singura cerere, care este apoi expediata si procesatd in fiecare

tard selectata.
Inregistrarea marcii confera protectie pentru mai multi ani, de obicei 10 ani de la data depunerii, si
poate fi reinnoita nelimitat pe perioade suplimentare de 10 ani.
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Care sunt avantajele marcilor?

Miarcile sunt una dintre cele mai populare si valoroase active ale
Valoarea economica unei companii. Ele pot avea o valoare economica enorma si o mare
importantd pentru firme.

" Procesul de inregistrare este de obicei usor de urmat si rapid. Este
Procedura de inre- posibila protejarea unei marci in citeva saptamani.
gistrare

Aceasta oferd o gama larga de protectie juridicd. Titularul este
indreptatit sa impiedice tertii sa foloseascda marca in comert.
Aceasta priveste nu numai semnul identic pentru produse si
servicii identice, ci si orice semn similar pentru produse si servicii
similare, cu conditia sa existe un risc de confuzie pentru public.

Protectie
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Care sunt dezavantajele marcilor?

Titularul marcii trebuie si plateasca o taxd pentru inregistrarea si
reinnoirea marcilor (insa mult mai putin decét pentru brevete).

Obligatia de utilizare a marcii pentru produsele si serviciile pentru
care a fost inregistrata — in lipsa unei astfel de utilizari dupa o
anumitd perioada (in mod normal 5 ani), marca poate fi anulata.

Obligatia de
utilizare

Titularii de marci trebuie sd se asigure ca semnul inregistrat nu de-
vine un nume generic, adica numele utilizat in mod obisnuit pentru
a denumirii a descrie produsele sau serviciile respective.

Utilizarea generica
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Desene sau modele industriale

Ce este un desen sau model industrial?

Undesensaumodelindustrial estedreptul de PIcareacoperaaspectul unuiprodus. In definitiasajuridica,
acesta este reprezentarea exterioara sau vizibild a produsului in intregime sau a unor parti ale acestuia
care rezultd din caracteristicile sale. Aceste caracteristici pot fi linii, culori, forme, texturi, contururi,
materiale sau ornamente. Aceastd definitie foarte larga acopera aproape orice creatie cu aspecte vizibile.

Urmadtoarele pot fi protejate ca desene sau modele:
o articole sau produse industriale sau artizanale;
« ambalaje;
 simboluri grafice;
o piese asamblate intr-un produs complex;
o desene si opere de arta.

Un produs nu trebuie sa fie realizat la scara industriald sau sa aiba o valoare artisticd pentru a fi un
desen sau model.

Succesul si importanta unui desen sau model consta in atractia sa fatd de utilizatorii produsului.
Utilizatorii sunt deseori atrasi de desene sau modele extrem de creative. Formele sau culorile noi
pot da un impuls puternic vanzarii de produse obisnuite i, prin urmare, desenul sau modelul
produsului poate deveni un element-cheie in efortul unei companii de a-si face produsele mai
atractive pentru utilizatori. Prin urmare, desenele sau modelele industriale pot avea o valoare
comerciala foarte mare, iar un producator poate obtine un avantaj decisiv pe piata, crednd un aspect
nou pentru produsul sdu.

Pentru ca aspectul produsului sa fie eligibil pentru protectie ca desen sau model in Europa, acesta
trebuie sd indeplineasca doua cerinte:

Noutate: Un desen sau model industrial este considerat nou daca nu a fost pus la dispozitia pu-
blicului un desen sau model identic inainte de data depunerii cererii.

Caracter individual: Desenul sau modelul industrial trebuie si dea unui ,,utilizator informat”
o impresie generala diferita fatd de alt desen sau model facut public anterior. ,,Utilizatorul infor-
mat” este un personaj intermediar care nu este nici autor, nici expert tehnic.

Aceste produse sunt excluse de la protectia desenului sau modelului industrial:
o programele de calculator;
o cele contrare politicii publice sau moralitatii, de exemplu, imagini sau mesaje obscene, rasiste
sau imorale;
o cele care incorporeaza simboluri sau embleme oficiale protejate, cum ar fi un drapel national;
o parti componente ale produselor complexe care nu sunt vizibile;
o caracteristicile aspectului produsului, dictate exclusiv de o functie tehnica.
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Cum este protejat un desen sau model industrial?

Un desen sau model industrial trebuie sa fie inregistrat pentru a obtine protectie completa. Desenele

sau modelele industriale pot fi inregistrate:

 infiecare tara prin intermediul oficiilor nationale pentru PI;

o la nivelul Uniunii Europene, ca desen sau model industrial comunitar care acopera automat toate
statele membre ale UE printr-o singura inregistrare la Oficiul Uniunii Europene pentru Proprie-
tate Intelectuald (EUIPO);

o printr-o aplicatie internationala administrata de Organizatia Mondiald a Proprietétii Intelectuale
(OMPI).

Inregistrarea este rapidd, iar pentru un desen sau model industrial comunitar, aceasta poate fi realizati
in citeva zile. Protectia unui desen sau model industrial este limitata in timp. In Uniunea Europeans,
perioada initiald de protectie este de cinci ani de la data depunerii cererii. Protectia poate fi reinnoita
pentru perioade suplimentare de cate cinci ani, pana la maximum 25 de ani.
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:Care sunt avantajele desenelor sau modelelor industriale inregistrate?

Dovedeste existenta si proprietatea desenului sau modelului indus-
trial.

Protectia oferitd de drepturile inregistrate ii confera titularului
desenului sau modelului dreptul exclusiv de a-1 folosi.

Titularul unui desen sau model industrial inregistrat poate impiedi-
- ca tertii sa foloseasca desenul sau modelul protejat sub diferite for-
Protectie me, inclusiv: fabricarea, oferirea sau punerea pe piata a desenului:
sau modelului protejat, importul, exportul sau utilizarea unui pro- :
dus in care este incorporat desenul sau modelul si stocarea unui ast-
fel de produs in aceste scopuri.
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Desene sau modele industriale neinregistrate

In Europa, un desen sau model industrial poate fi protejat si in mod automat, fira inregistrare, pentru
intreaga Uniune Europeana. Aceastd protectie este insa limitata si dureazd doar trei ani incepand cu
data la care desenul sau modelul este pus prima daté la dispozitia publicului in cadrul Uniunii Euro-
pene. Aceastd protectie se aplicd numai copiilor identice ale desenului sau modelului. Acest sistem de
protectie este utilizat mult in industria modei.
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Indicatii geografice @ ngeeraeg
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Ce este o indicatie geografica?

O indicatie geografica (IG) este un semn utilizat pe produse care au o origine geografica specifica si
ale cdror calitati si/sau reputatie pot fi atribuite originii respective. Indicatiile geografice sunt utilizate
in mod obisnuit pentru produse agricole, produse alimentare, vinuri si bauturi spirtoase, artizanat
si produse industriale si se referd la nume de locuri. Cu toate acestea, si indicatiile geografice care
acoperd alte nume decat cele geografice pot fi protejate dacd sunt asociate cu un anumit loc. De
exemplu, branza Feta nu poarta numele unui loc, ci este denumitd dupd cuvantul italian ,fetta”, care
inseamna ,.felie” si care a fost introdus in limba greacd in secolul al XVII-lea. Cu toate acestea, mai
multi factori, cum ar fi faptul ci 85 % din consumul de branza feta pe cap de locuitor si pe an din
UE se inregistreaza in Grecia sau faptul cd feta este comercializata de obicei cu etichete referitoare la
traditiile culturale si civilizatia greceascd, ii determind pe consumatorii din UE sa perceapa feta ca pe
un produs inerent grecesc.

Pentru a functiona ca indicatie geografica:

aceasta trebuie sa identifice un produs originar dintr-un anumit loc (de exemplu, numele
Chianti identifica un vin originar din regiunea italiana Chianti, iar branza Roquefort este
originara din regiunea Roquefort-sur-Soulzon din Franta);

calitatile, caracteristicile sau reputatia produsului ar trebui si fie datorate locului de
origine (de exemplu, calitatile regiunii Chianti se datoreaza strugurilor crescuti in solul
regiunii italiene specifice respective, in timp ce calitatile branzei Roquefort rezultd din
caracteristicile laptelui obtinut de la rase indigene de oi hranite conform traditiei si din
caracteristicile pesterilor in care este maturatd branza).

Protectia Uniunii Europene pentru indicatii geografice:

Denumirile de origine protejate (DOP) identifica produsele care sunt realizate,
prelucrate si preparate intr-o anumita zona geografica, utilizand cunostintele
recunoscute ale producatorilor locali si ingrediente din regiunea in cauza.
Produsele DOP impun, prin urmare, ca toate etapele procesului de productie a
produselor alimentare sé se desfasoare in zona in cauza. Printre cateva exemple
de DOP se numara Bordeaux DOP (Franta, vin), Cava DOP (Spania, vin),
Gorgonzola DOP (Italia, branzd).

Indicatiile geografice protejate (IGP) identifica produsele a caror calitate sau
reputatie este legata de locul sau regiunea in care sunt produse, prelucrate sau
preparate, desi ingredientele utilizate nu trebuie sa provina neaparat din zona
geografica respectiva. Produsele care poarta logoul IGP au o caracteristica specificd
sau o reputatie asociatd cu un anumit loc si cel putin o etapd a procesului de
productie trebuie realizata in zona respectiva, in timp ce materiile prime utilizate
in productie pot proveni dintr-o altd regiune. Printre cateva exemple de IGP se
numard Oktoberfestbier IGP (Germania, bere), Gouda Holland IGP (Térile de Jos,
brénza) sau Jamon Serrano IGP (Spania, produse din carne).

Puteti cduta indicatii geografice la adresa https://www.tmdn.org/giview/

Sau descoperiti aici produse cu indicatie geografica de calitate europeand, cu retete delicioase: In-
dicatii geografice in retete
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Ce este un secret comercial?

Termenul ,,secret comercial” suni poate de moda veche. Intr-o epoci a cautarilor instantanee pe
internet, foarte putine lucruri par sa fie necunoscute sau care sa nu poata fi cunoscute. Cu toate
acestea, secretele comerciale au - si probabil vor avea intotdeauna - un rol important in a oferi
intreprinderilor un avantaj competitiv. Impreuna cu mircile, secretele comerciale sunt elemente
cheie ale multor retele de franciza, cum ar fi restaurantele de fast-food, saloanele de coafura,
magazinele de imbracaminte etc.

Secretele comerciale, numite uneori know-how, implica informatii comerciale confidentiale care dau
unei intreprinderi avantajul competitiv. Un secret comercial este o informatie care nu este cunoscuta
nimanui in afara companiilor care detin produsele si angajatilor lor.

Secretele comerciale cuprind secrete de fabricare/industriale si secrete comerciale. Acestea cuprind,
printre altele, metode de vanzare, metode de distributie, profiluri ale consumatorilor, strategii de
publicitate, liste de furnizori si clienti, liste de preturi si, desigur, procese de fabricatie.

Acestea ar putea fi informatii pozitive (bune practici), precum si informatii negative (greseli care nu
trebuie facute).

Care sunt criteriile pentru un secret comercial?

Un secret comercial poate fi un secret comercial doar atata timp cat rimane secret. Informatiile pe
care le contine un secret comercial:

trebuie sa aiba valoare de afaceri, comerciald sau economica;

nu trebuie sa fie cunoscute;

_
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Trebuie sa se demonstreze eforturile rezonabile de péstrare a

secretului.

Secretul comercial este un drept de proprietate intelectuala?

Raspunsul este nu. Secretul comercial nu este un drept de proprietate intelectuald ca atare. Titularul
unui secret comercial nu are un drept exclusiv asupra creatiei sale. Nu poate impiedica concurentii sa
descopere secretul sau sa vina cu aceleasi solutii.

Secretele comerciale pot fi independente sau complementare brevetelor. Ele sunt utilizate intensiv in
procesul creativ care conduce la inovatie. Pana la depunerea unei cereri pentru protectia unei inven-
tii, inventatorul trebuie sd aiba mare grija sa pastreze confidentialitatea inventiei pentru a asigura
cerinta de noutate.

In cadrul acordurilor de francizi, francizorul pune la dispozitia francizatului know-how-ul relevant,
care este actualizat in mod regulat pentru a mentine avantajul competitiv al retelei de franciza.

Secretele comerciale sunt protejate in mod legal numai in situatiile in care cineva a obtinut informa-
tiile confidentiale prin mijloace ilegale (de exemplu, prin spionaj, furt sau mituire).
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Brevete
Ce este un brevet?

Un brevet acorda protectie inovatorilor pentru o inventie. O inventie este o solutie la o problema
tehnologica specifica sub forma unui produs sau a unui proces care ne face viata mai usoard sau mai
buna. Atunci cdnd o solutie noud are succes, ea devine un instrument puternic in mainile inovatorului
si un avantaj competitiv important pentru o companie de pe piata.

Prin urmare, este foarte probabil ca si concurentii sd doreasca sa produca produse similare sau identice.
Pentru a proteja inovatorul si a incuraja creativitatea, un brevet ii permite inovatorului sd impiedice
alte persoane sd refacd, sa utilizeze, sd vinda sau s importe un produs care copiaza inventia sa.

Un brevet blocheaza o anumita tehnologie si imbunatatirile sale, motiv pentru care valabilitatea
brevetului este limitata in timp. Termenul maxim de protectie pentru un brevet european este de 20
de ani de la data de depunere.

Inventiile pot fi de la ceva simplu, de exemplu o jucarie, pand la ceva complicat, de exemplu o arma
nucleara. Curtea Supremd a Statelor Unite a considerat ca ,,orice lucru sub soare care este produs de
om” poate fi brevetat. In Europa, pentru a fi brevetatd, o inventie trebuie sa indeplineasca aceste trei
conditii:

Noutate: Nu era cunoscuta anterior publicului sub nicio forma, nicdieri, nicicAnd.

Activitate inventiva: Trebuie si fie cu un pas inainte de ceea ce se stie deja. Nu poate fi o

Aplicabilitate industriala: Poate fi fabricat sau utilizat la scara industriala.
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INVENTATOR Godtfred Kirk Christiansen
FIG. 1. s FIG.2. ELEMENT DE CONSTRUCTIE DE JUCARIE, Billund,
r 7" Danemarca.
Data depunerii 28 iulie 1958, nr. de serie 751 387
Revendica prioritate, cerere Danemarca, 28 ianuarie 1958

Aceastd inventie se refera la elemente de constructie

de jucarie si, in special, la elemente sau blocuri de con-
structie de jucarie adaptate pentru a fi imbinate prin
intermediul unor proeminente de pe fetele elementelor
si care sunt dispuse astfel incat sa se imbine cu porti-
uni proeminente ale unui element adiacent cand se
asambleazd doud asemenea elemente.
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Cum este inregistrat un brevet?

O intreprindere sau un inovator poate solicita un brevet:

- intr-o anumitd tara prin intermediul Oficiului National de Brevete

- in una sau mai multe tari europene prin intermediul Oficiului European de Brevete (OEB)

- la nivel global prin intermediul Organizatiei Mondiale a Proprietatii Intelectuale (OMPI).
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: Care sunt dezavantajele brevetelor?

Timpul de prelucrare a cererilor poate dura ani de zile.

®0cc0c0cc00c00000000000000

Procesul de depunere a cererii implica publicarea detaliilor tehnice:
(secretul inventiei).

Publicare

Un brevet trebuie reinnoit anual. Avand in vedere ca inventiile sunt
adesea acoperite de brevete multiple, cheltuielile pot creste rapid.
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Obtinerea unui brevet nu garanteaza succesul afacerii. Inovatorul trebuie sa se asigure ca beneficiul
unui brevet va fi mai mare decat timpul, efortul si banii necesari pentru obtinerea si mentinerea lui.
Atunci cand inregistreaza un brevet, intreprinderile trebuie sa-si descrie inventia in detaliu si sa-i
dezviluie secretele. Un brevet nu protejeaza produsele ca atare, protejeaza diferitele etape ale inovarii
in ceea ce se numeste revendicare. Redactarea revendicérilor corecte de brevet este o artd in sine si
trebuie facuta de avocati specializati in brevete.

Multe companii mari folosesc alte drepturi de proprietate intelectuald pentru a proteja produsele care
ar fi putut fi inregistrate ca brevete fara a le dezvalui secretele. Coca Cola, de exemplu, nu a brevetat
niciodatd formula produselor sale, preferand sa o pastreze secretd. Aceasta alegere strategicd a ajutat
compania sd se asigure ca numele ,,Coca Cola” ramane faimos, fara a risca expunerea retetei.

In acest caz, decizia de a inregistra un brevet depinde si de misterul si de caracterul tehnic al brevetului.
Dacd o inventie poate fi supusd ingineriei inverse prin dezmembrare, de exemplu, un motor, o protectie
a secretului nu va functiona. In cazul Coca Cola a fost oportuni deoarece era foarte dificil de ficut o
inginerie inversa.
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Chestionarul de proprietate intelectuala

1 Proprietatea intelectuala ...

A exista de mult timp

B consta intr-o suita de drepturi
C protejeaza creatiile

D toate cele de mai sus

2 Proprietatea intelectuala poate ...

A proteja inventiile

B proteja opere scrise si prezentari
C adduga valoare unei intreprinderi
D toate variantele de mai sus

3 Pentru a obtine un brevet, o inventie trebuie ...

A sifie noud

B sd fie cu un pas inaintea de ceea ce exista deja
C sa fie aplicabila la nivel industrial

D saindeplineasca toate cerintele de mai sus

4 O marca ...

A protejeazd o inventie

B protejeaza informatii confidentiale

C face distinctia intre produse si servicii
D protejeaza aspectul produselor

5 Un desen sau model industrial...

A este aspectul exterior al unui produs in intregime
sau al unei parti a acestuia

B nu trebuie si fie inregistrat pentru a fi protejat pe

deplin

C trebuie s aiba o valoare artistica

D de obicei nu are o valoare comerciala ridicata

6 Dreptul de autor intra in vigoare ...

A in momentul in care creatia este publicatd sau
expusa

B automat dupa crearea operei

C in momentul in care creatia este inregistrata
D in momentul in care creatia este valoroasa

7 Care dintre acestea sunt protejate prin drepturi de
autor?

A programe de calculator si baze de date

B fotografii si videoclipuri

C partituri muzicale si versuri ale cantecelor
D toate cele de mai sus

8 Daca un student are o idee inovatoare deosebits3,
ea sau el ar trebui ...

A sa fie atent cand le povesteste oamenilor despre ea
B sd obtina consiliere despre cum sa o protejeze

C sd o publice pe o platforma de comunicare sociala
pentru a o face cunoscuta

D variantele A si B sunt corecte

9 Un telefon inteligent mediu are ... brevete.

A 250
B 2500
C 25000
D 250000

10 Un autoturism este protejat prin ...

A brevete

B o marca sau un desen sau model industrial inregis-
trat

C drepturi de autor

D toate cele de mai sus
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