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In numele legii

26 decembrie 2012 mun. Chisindu
Instanta de contencios administrativ a Curtii de Apel Chisindu
Avind in componenta sa pe:
Presedintele sedintei de judecata: Anatolie Minciuna
Grefierul: Olga Volinchin
Examinind in sedinti publici cauza civila la cererea de chemare in judecata depusa
de S.A. ,Banca Comerciald Roméani Chisindu” citre Agentia de Stat pentru Proprietatea
Intelectualsd a Republicii Moldova privind constatarea notorietdtii mércii, instanta

A constatat :

Reclamantul S.A. ,Banca Comerciald Romana Chisindu” la data de 10 octombrie
2012 s-a adresat in instanta de judecatd cu o actiune citre Agentia de Stat pentru
Proprietatea Intelectuald a Republicii Moldova privitor constatarea notorietatii marcii
verbale ,BCR” pe numele SA ,.Banca Comerciald Romana Chisinau”.

In motivarea actiunii reprezentantul reclamantului a indicat, ci ,,Banca Comerciald
Romani Chisindu” S.A activeazi in domeniul financiar-bancar in Republica Moldova
incd incepand cu data de 22 octombrie 1998. Initial capitalul statutar al intreprinderii
constituia suma de 24 000 000 lei, ulterior acesta fiind majorat pana la suma de 627 580
000 lei. ,,BCR Chisindu” S.A. oferi intreaga gami de servicii bancare destinate
persoanelor fizice si juridice, deservind atét clienti retail, cit si clien{i corporativi.
Reteaua biancii cuprinde 4 unitdti si agentii amplasate in municipiile Chiginau si Balti.
,BCR Chisindu” S.A. detine o retea de peste 40 ATM-uri, amplasate in 5 localitati ale
Republicii Moldova.

Totodati, reprezentantul reclamantului a invocat, ca pentru identificarea serviciilor
sale ,BCR Chisindu” S.A. utilizeazd marca ,,BCR”, care este o marcd verbald si
reprezintd prescurtarea denumirii petitionarului. Sub marca ,BCR” petitionarul
presteazi servicii bancare, servicii care se incadreaza in clasa CIPS 36 din Clasificatorul
International a serviciilor si produselor.

Mai indica reprezentantul reclamantului c3, la data de 29.12.2010 de catre ,,BCR
Chisindu” S.A. a fost constituit la AGEPI depozitul nr. 028368 de inregistrare a marcii
verbale BCR. La data de 10.02.2012 Departamentul mérci, desene $i modele industriale
a AGEPI a emis decizia cu privire la respingerea cererii mentionate, din considerentul
coliziunii cu anteriorititile internationale IR 1005827 - BCR ASIGURARI VIENNA
INSURANCE GROUP si IR 1005826 - DE VIATA BCR ASIGURARI VIENNA
INSURANCE GROUP, inregistrate pe numele WIENER STADTISCHE Versicherung
AG Vienna Insurance Group.

Reprezentantul reclamantului invocd cd, in scopul determindrii gradului de
cunoagtere a mircii verbale ,BCR” a fost efectuat de cétre Centrul de investigatii
sociologic si marketing ,,CBS AXA”, un sondaj de opinie in rdndul consumatorilor de
servicii bancare, clienti ,,BCR Chigindu” S.A., dar si a altor banci, in urma céruia s-a
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A | respondenti cunosc ca sub marca ,,.BCR” se presteaza servicii bancare, 94% cuno anil
detailat natura serviciilor prestate. 90 la sutd din respondenti au raspuns ca prestator al
serviciilor sub marca ,BCR” este ,,BCR Chisinau” S.A., 97% cunosc cu diferit prad e

cunoagtere marca ,,BCR”, considerand-o promovatd pe teritoriul Republicii Moldavi

incepand cu anul 2000. Relativ calitatii serviciilor prestate sub marca ,BCR" 88"« dii
respondenti considera ca serviciile prestate sub marca ,BCR” sunt bune.

Astfel, ,,.BCR Chisinau” S.A. considera posibild inaintarea prezentei coveri i
procedura speciala de recunoastere a notorietatii marcii BCR.

Totodata, reprezentantul reclamantului sustine cd, in conformitate cu art. 3 lit )
din Legea privind protectia mircilor, drepturile asupra marcii sint dobandite si protejate
pe teritoriul Republicii Moldova prin recunoasterea marcii ca fiind notorie. lar conloni

art. 32" alin. 1 al normei citate, marca poate fi recunoscutd ca fiind notorie in urma el
cereri de constatare a notorietatii, depusi la Curtea de Apel Chisinau.

Mai invoca reprezentantul reclamantului ca, conform art. 322 alin. 1 Legea privind
protectia marcilor, in cazul aparitiei unui conflict referitor la o marca larg cunoscuti i
Republica Moldova in cadrul unui segment de public vizat, persoana interesata care

utilizeazd cu buna-credintd in activitatea sa comerciald aceasta marca poatce depune i
cerere de constatare a notorietatii marcii la Curtea de Apel Chisinau, in con formitate ¢u
prevederile art.166 din Codul de procedura civila.

Reprezentantul reclamantul considera ca, conflictul stipulat in norma citnth
reprezintad faptul opunerii de catre Autoritatea publicd, la momentul cand 1R
Chiginau” S.A. a incercat s obtind protectia mircii prin procedura inregistearn, @
anterioritatilor internationale IR 1005827 - BCR ASIGURARI VIENNA INSURANCT
GROUP si IR 1005826 - DE VIATA BCR ASIGURARI VIENNA INSURANCIE
GROUP, inregistrate pe numele WIENER STADTISCHE Versicherung AG Vicnni
Insurance Group. Petitionarul nu are nici o pretentie fatd de titularul anterioritafilon

internationale.
Reprezentantul reclamantului indica, ca conform art. 2 din Legea privind protecin

mircilor marca notorie reprezintd marca larg cunoscutd in Republica Moldova la dntin
depunerii unei cereri de inregistrare de marca sau la data prioritatii revendicate in cererg,
in cadrul segmentului de public vizat pentru produsele si/sau serviciile carora 1i scaplicd
marca, fard a fi necesara inregistrarea sau utilizarea mircii notorii in Republica Moldova
pentru a fi opusd. lar in conformitate cu prevederile art. 32° alin. 1 lit. a) din Fopea
citati, notorietatea marcil pe teritoriul Republicii Moldova se constatd in tcmeiul
urmitoarelor criterii: marca este recunoscutd de catre consumatorii actuali gi/sau cel
potentiali ai produselor si/sau ai serviciilor pentru care s¢ utilizeaza, iar impresia deupe
nivelul calitatii produselor si/sau a serviciilor se asimileazd cu marca din tara sau dc pe
piata mondiala. Astfel, dupd cum reiese din Studiul asupra notorietdtii marcii BCI,
realizat de catre Centrul CBS AXA, marca BCR este cunoscutd de catre 98w din
respondentii sondajului, acestia recunoscand felul si categoriile serviciilor sub matci
BCR. Referitor la procentajul minim previzut de lege pentru ca marca sa fie decluata
notorie, Legea privind protectia marcilor stabileste la art. 32% alin. (5) ca este nccesan ¢t
majoritatea respondentilor s3 cunoasca marca respectiva.

Reprezentantul reclamantului sustine, ca un alt criteriu de apreciere a notorictafii
marcii reprezintd conform art. 32° alin. 1 lit. ¢) din Legea privind protectia marcilo
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faptul ci, marca este larg cunoscutd pe teritoriul Republicii Moldova, inclusiv din !
~ publicitate. Totodatd, in conformitate cu prevederile art. 16 alin. 2 din Acordul privind
aspectele drepturilor de proprietate intelectuald legate de comert (TRIPs) din
01.01.1995, la care Republica Moldova a aderat prin Legea nr. 218-XV din 01 iunie
2000, pentru a se stabili dacd o marci este notoriu cunoscutd, membrii vor tine seama de
notorietatea acestei mirci in cadrul segmentului de public respectiv, inclusiv de ,
notorietatea in membrul in discutie, obtinutd ca urmare a promovarii acestei marci. .
in ceea ce tine de promovarea serviciilor sub marca ,BCR” reprezentantul |
reclamantului mentioneaza ca in acest scop au fost investite de citre petifionar sume
| consistente, timp si forte. Conform unor date prezentate de citre Agentia de noutati de
n | afaceri ,Info Market” privind rating-ul de mentionare a brandurilor in mass-media
dl autohtons, dar si prezenta in mediul nepublicitar al Republicii Moldova, in perioada
 ianuarie-mai 2012, marca ,,BCR” utilizata de citre ,,BCR Chisindu” S.A. a avut doar in

d luna februarie 2012 46 de aparitii, dintre care 29 mentionari in sistemul nepublicitar si ﬂ
n | 17 - in publicitatea directd. Astfel, in perioada ianuarie-mai 2012 publicitatea ,BCR” a |
¢ apiarut in diverse surse mass-media, printre care ,,Jurnal de Chisindu”, ,,Economist”, ‘

0 ,Panorama”, 24b.md, unimedia.md, publika.md, protv.md, ,,Timpul”, InfoMarket.md,

" ,,Business Class”, ,,Banki i finansi”, ,,Adevéarul” etc. De la inceputul activititii sale in
Republica Moldova, datoritd atitudinii fatd de clientii sdi, dar si datoritd dezvoltrii si :
A promovdrii intense pe piata financiar-bancard a Republicii Moldova, ,,BCR Chisindu” é
R S.A. si serviciile sale au avut numeroase aparitii in presa scrisd de profil. In nr. 25 din B
" 22.07.2005 al revistei ,,JxoHoMudeckoe O003peHue™, a aparut articolul ,,AHamu3upyem

i |  wurorm momyromusa”, in care a fost efectuat un rating a béncilor din perioada respectiva,

I printre care s-a regasit si ,,BCR Chisindu” S.A.. In acelasi an, in nr. 47 din 23.12.2005, a

0 aparut articolul ,JIpuBatuzanus BCR akxtuBusupyer ¢uHaHCOBEIHA pHHOK”, fiind un

" citat dupa BASA-pres, in care se vorbeste despre ascensiunea $i perspectivele de
dezvoltare a ,BCR Chisindu” S.A. pe teritoriul Republicii Moldova. In editia nr. 27 din

i 28.06.2000 a revistei ,,OxonoMuueckoe O6o3peHune” a apdrut articolul ,,banku HakaHyHE

0l oTkpeiTha” in care sunt analizate detaliat noile aparitii bancare §i perspectivele acestora,

5 printre acestea fiind mentionat si ,,BCR Chisindu” S.A. Totodatd, petitionarul a avut

| diverse aparitii si in presa scrisd de divertisment, astfel cd in Revista ,,VIP Magazin” din

2006 in rubrica ,,10 manageri striini in Moldova” a apérut articolul dedicat directorului

,,BCR Chisindu” S.A. Dan Stelian Mocanu, dar si diverse date ce tin de activitatea si
serviciile BCR. In aceeasi publicatie, intr-o editic mai tarzie, a apdrut articolul ,4

romani care au cucerit Chigindul. Sorin Andrei”, in care sunt redate succesele de ultima

ord a actualului director ,,BCR Chisindu” S.A., dar si ale béncii in general. Totodata,
informatii despre marca BCR cét si ,,BCR Chisindu” S.A. sunt continute in mediul on-

line, o simpla cautare a acestor sintagme prin sistemul google prezintd 9 630 rezultate

pentru sintagma ,,BCR Chisindu S.A.” si 150 000 rezultate pentru sintagma ,,BCR”,
criteriul fiind limitat la spatiul virtual din Republica Moldova.

i Reprezentantul reclamantul sustine ca, pe toatd durata activitétii sale pe teritoriul

a Republicii Moldova si pani in prezent ,,BCR Chisiniu” S.A. a incheiat contracte de

- publicitate cu diferiti agenti, in vederea promovirii serviciilor sale bancare. Asa, in data

TR de 21.08.2002 ,,.BCR Chisindu” S.A. a incheiat cu Publicatia periodica ,,Glasul Natiunii”

w © un contract al cirui obiect viza acordarea de cétre ultima a spatiului publicitar de cel




acelasi an, in data de 28.11.2002, de citre petitionar a fost incheiat Contractul de
prestari servicii nr. 1317 prin care Publicatia Periodici Revista M.A L. ,,Ordine si Legc”
s-a obligat si presteze servicii de publicitate. La data de 15.04.2003 de catre , B('I
Chisindu” S.A. a fost incheiat Contractul de colaborare nr. 791 cu M. ,»Mediapro™”
S.R.L., prin care aceasta s-a obligat sa difuzeze spoturi publicitare pe postul d¢
televiziune ,,PRO TV Chisgindu”, in cadrul emisiunilor Prognoza meteo, astfel ci
contractul a actionat o perioada de timp cuprinsi intre 08.05.2003 si 07.01.2004. La data
de 15.09.2003 intre ,BCR Chisiniu” S.A. si ,,Pagini de Aur” S.A. a fost Inchcint
contractul nr. 030485 prin care ultimul s-a obligat sa plaseze materialul publicitar
prezentat in Ghidul informational anual ,Paginile de Aur ale Moldovei”, editia 200,
Totodata, promovarea serviciilor BCR a fost realizatd nu doar prin intermediul prezenici
in presa scrisd si TV, dar si prin plasarea publicititii pe agende, caiete etc. Astfel, in
02.11.2003 de catre petitionar a fost incheiat contractul nr. 387 cu Firma produciatoarc
JIhtus Grup” S.R.L., prin care ultima s-a obligat si realizeze Agende in format A5,
avand pe copertd publicitatea Bincii Comerciale Roméane Chigindu. In luna iulie 2003
reclamantul a incheiat un contract de cumpdrare-vinzare a spatiului de publicitate cu
A.P. ,Makler-Plus” S.R.L. cu o duratd de actiune de un an, astfel ca publicitatca
serviciilor prestate de catre ,,BCR Chisindu” S.A. a aparut pe durata anilor 2003-2004 in
ziarul de publicitate ,,Makler”. in urmatorii ani, 2004-2012, ,,.BCR Chisindau” S A. a
incheiat contracte de publicitate cu diferite publicatii, printre care: Agentia
Informationala de Stat _,MOLDPRES”, Publicatia Periodicd ,JDezvoltarea”, Ziarul
,,Capital Market”, Anuarul ,,Neogen”, ghid al serviciilor s.a..

Totodati, invoca reprezentantul reclamantul cd, pe langa promovarea serviciilor in
sectorul mass-media ,,BCR Chisindu” S.A. a amplasat panouri publicitare, light box-uri,
inscriptii si imagini exterioare, console separate atdt in mun. Chisindu, cat §i in alte
localititi unde sunt prezente subdiviziuni ,,BCR Chisiniau” S.A. Astfel, Directia generala
arhitecturd, urbanism si relatii funciare a Primdriei mun. Chisinau a emis, in data de 17
octombrie 2008 o Autorizatia nr. DGAURF-REC-A-0011072-08, prin care a autorizal
_BCR Chisinau” S.A. sd amplaseze publicitate sub forma de inscriptie pe edificiul situal
pe str. A. Pugkin, 58 pentru perioada 17.11.2008-16.11.2011. Printr-un sir de astfel dc
autorizatii emise de catre Directia generala arhitectura a Primariei mun. Chisindu, _ B(R
Chisinau” S.A. a fost autorizat sa-gi amplaseze publicitatea in urmitoarele locatii din
mun. Chisindu, in diverse perioade de timp: str. Mihail Sadoveanu, 4/10, str,
Tricolorului, 32, str. Tricolorului, 32A, str. Petru Rares, 39/1, str. Mesterul Manole, 9/1,
bd. Stefan cel Mare si Sfant, 103, etc.

Reprezentantul reclamantul afirmd ca, pe langa promovarea serviciilor BCR prin
aparitia in diferite publicatii periodice, radio, tv, dar si publicitatea prin banere, inscriplii
si imagini exterioare, ,,BCR Chisindu” S.A. a participat la un sir de expozitii nationale
de profil, astfel, in decembrie 2004 reclamantul a semnat un contract in baza caruia o
participat la expozitia organizatd de catre Camera de Comert si Industrie, filiala Balti.

In sedinta de judecatd reprezentantul reclamantului a sustinut integral pretentiile
invocate in actiune si a solicitat constatarea notorietatii marcii verbale ,,BCR” din data
de 31 decembrie 2000 pentru clasa 36 de servicii din Clasificatorul international
produselor si serviciilor de la Nisa pe numele titularului ,,Banca Comerciald Romana




Chigindu” S.A., IDNO 1003600021533, cu sediul in str. Pugkin, nr. 60/2, mun.
Chigindu, MD-2005, Republica Moldova si obligarea Agentiei de Stat pentru
Proprietatea Intelectuald de a inscrie marca ,,BCR” in Registrul marcilor notorii pe
numele titularului ,,BCR Chisindu” S.A. si eliberarea actului respectiv.

Reprezentantul piritului a Agentiei de Stat pentru Proprietatea Intelectuali a invoci
cd, luind in consideratie faptul cd constatarea notorietatii marcii tine exclusiv de
competenta instantei de judecatd, AGEPI a lasat la discretia instantei aprecierea faptului
daca marca ,,BCR”, poate fi recunoscutd notorie precum si faptul daca au fost prezentate
suficiente probe in sprijinul acestui fapt.

Totodata reprezentantul piritului a invocat, ci constatarea notorietitii unei marci
este reglementatd de prevederile Legii nr. 38/2008 privind protectia mircilor gi
Recomandérii comune referitor la dispozitiile privind protectia mircilor notorii,
aprobatd la Asambleea Generald a OMPI din 20-29 septembrie 1999.

Reprezentantul piritului mentioneaza ci, art. 2 al Legii nr. 38/2008 prevede ca,
marca notorie este o marcd larg cunoscutd in Republica Moldova la data depunerii unei
cereri de inregistrare de marcd sau la data priorititii revendicate in cerere, in cadrul
segmentului de public vizat pentru produsele si/sau serviciile cdrora li se aplici marca,
fard a fi necesara inregistrarea sau utilizarea mircii notorii in Republica Moldova pentru

a fi opusa.

Reprezentantul piritului invoci ci, conform art. 32! alin.3 al Legii nr.38/2008,
durata protectiei unei mérci notorii este nelimitata.

Mai mult ca atit, sustine reprezentantul piritului cd, o marci dobindeste un caracter
de notorietate numai in cazul unei utiliziri indelungate si intensive a acesteia. In urma
utilizdrii marca trebuie si fie recunoscuti usor de consumatorul mediu §i si aibi o
anumitd reputatie in ce priveste calitatea produsului si/sau serviciului. Corespunzitor,
notorietatea se recunoaste pentru marca real utilizata de producitor, in ansamblul ei, dar
nu pentru unele elemente ale acesteia.

Totodata afirma reprezentantul piritului c&, conform art. 32 al Legii nr.3 8/2008, in
cazul aparitiei unui conflict referitor la 0 marci care este larg cunoscuti in Republica
Moldova in cadrul unui segment de public vizat, persoana interesati poate depune o
cerere de constatare a notorietdtii marcii la Curtea de Apel Chisiniu, in conformitate cu
prevederile art. 166 din Codul de Procedurd Civila al Republicii Moldova. Cererea
trebuie si se refere la o singurd marca.

Reprezentantul piritului mentioneazd ci, luind in consideratic faptul ca
recunoagterea notorietdtii mdrcii se examineazi in procedura civili contencioasa,
conform art.33, al.3' CPC RM, reclamantul urmeazi sd-si modifice actiunea cu
indicarea piritului corespunzitor cu care a apirut conflictul referitor la marca sa, din
care a reiesit necesitatea recunoasterii notorietatii marcii.

Reprezentantul piritului sustine ci, AGEPI nu poate avea calitatea de pirit dat fiind
faptul cd AGEPI nu este subiect al raportului material litigios (art.59 CPC RM), iar fata
de AGEPI nu se invoci careva pretentii. A

Prin urmare, reprezentantul piritului considerd ci, instantei urmeazi a-i fi
prezentate probe privind existenta unei situatii conflictuale referitor la marca
reclamantului din care a reiesit necesitatea recunoasterii notorietatii marcii, precum si
probe ce contin informatii despre factorii in a cdror bazi se poate face concluzia despre




gradul de cunoastere a marcii ,,BCR” in cadrul segmentului de public vizat pentry
produsele si/sau serviciile carora li se aplici marca.

Mai afirma reprezentantul piritului ca, notorietatea unei marci se constati de citre

instanta de judecata in baza probelor prezentate de solicitant, care trebuie si fi¢
suficiente, concludente si sd corespunda anumitor cerinte.

Totodatd reprezentantul piritului invocd c3, una din probele de bazi ce atestd
gradul de cunoastere a mircii este chestionarul (sondaj de opinie) efectuat in rindul
consumatorilor in privinta gradului de cunoastere a marcii. Cerintele fatd de sondaj,
elaborate in conformitate cu Recomandarea OMPI sunt prevézute la art. 3»26 alin.3, 4, 5,
6 al Legii nr. 38/2008.

Prin urmare conform art. 32° alin.3 al Legii nr.38/2008, sondajul se efectueazi pe
un esantion reprezentativ in raport cu segmentul de public vizat. Aria geografici a
sondajului §i marimea esantionului se stabilesc in functie de caracterul/specificul
produselor si/sau al serviciilor pentru care se foloseste marca. Iar conform 32° alin.4, la
stabilirea notorietatii mdrcii pentru produsele cu destinatie tehnicd trebuie si fic
chestionati consumatorii produselor respective. Astfel, este necesar ca nu mai putin d¢
60% din numarul acestor respondenti s cunoascd marca respectiva.

Conform art. 32° alin.5 al Legii nr.38/2008, la stabilirea notorietitii marcii pentru
produsele de consum curent trebuie si fie chestionat consumatorul mediu precum si
specialisti din ramura respectivi a industriei si a comertului. Astfel, este necesar ca
majoritatea respondentilor si cunoasci marca respectiva.

Potrivit art. 32° alin.6, in cadrul sondajului, respondentii trebuie si raspundi:daci
cunosc marca respectivé; care este titularul marcii sau producitorul produsului marcat
cu o astfel de marci; de la ce dati cunosc marca; cum apreciazd marca (le este binc
cunoscutd, cunoscutd, slab cunoscutd, necunoscuti); cum apreciazi produsul (estc
excelent, foarte bun, bun, mediu, nesatisfacitor etc.); la alte intrebari rezonabile ce tin
de domeniul de cunoastere a marcii.

Cit priveste solicitarea reclamantului de a obliga AGEPI si inscrie marca ,,BCR”
in Registrul mircilor notorii 51 eliberarea actului respectiv, reprezentantul piritului a
mentionat cd, conform art. 32 alin. 2 al Legii nr. 38/2008, hotarirea privind constatarea
notorietdtii marcii se comunici AGEPI pentru ca marca recunoscutid notorie si fic
inscrisd in Registrul mircilor notorii. Alin. 3 al aceluiasi articol prevede ci, datele
inscrise in Registrul marcilor notorii se publici in BOPI in termen de 3 luni de la data
adoptdrii hotdririi privind constatarea notorietatii marcii.

Reprezentantul piritului invocd ci, hotirirea instantei de judecatd este suficienti
pentru a face mentiunea corespunzitoare in Registrul mircilor notorii, pentru procedura
respectivd nefiind previzuti eliberarea vreunui act.

Audiind pirtile, ascultind argumentele reprezentantului reclamantului, piritului,
intervenientului accesoriu si analizdind motivele invocate in actiune in cumul cu
materialele pricinii, instanta considera actiunea neintemeiatd si pasibild de respins
integral din urmatoarele considerente.

Conform art.33 alin. 3' lit. ¢), CPC RM Curtea de Apel Chisinau judecs in prima
instanta litigiile din domeniul proprietdtii intelectuale privind constatarea notorietétii
marcii (In vigoarea la data punerii prezentei cereri pe rol).
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notorietatea semnului. Mai mult aca atit, reclamantul trebuie si probeze in fata instanfel
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Potrivit art. 281 alin. 2 lit. n) CPC RM, instanta judeca pricinile in care i se cere s
constate alte fapte cu valoare juridica.

Potrivit art. 32 alin. 1 din Legea nr. 38 din 29.02.2008 privind protectia marcilor,
in cazul aparitiei unui conflict referitor la o marca larg cunoscuti in Republica Moldova
in cadrul unui segment de public vizat, persoana interesatd care utilizeazd cu buna-
credintd in activitatea sa comerciald aceastd marcd poate depune o cerere de constatare a
notorietdtii marcii la Curtea de Apel Chisindu, in conformitate cu prevederile art. 166
din Codul de procedura civila.

Astfel, instanta retine cd, procedura de recunoastere a notorietétii unei marci este o
proceduri speciald, reglementatd de Legea nr. 588/1995 privind mércile si denumirile de
origine a produselor si de Regulamentul privind recunoasterea notorietdtii marcilor de
produs si/sau de serviciu, aprobat prin ordinul Directorului General AGEPI nr. 94 din 22
iulie 2003.

Potrivit art. 32! alin.3 al Legii nr.38/2008, durata protectiei unei marci notorii
este nelimitata.

O marcid dobindeste un caracter de notorietate numai in cazul unei utilizéri
indelungate si intensive a acesteia. In urma utilizarii marca trebuie si fie recunoscuti
usor de consumatorul mediu §i sd aibd o anumitd reputatie in ce priveste calitatea
produsului si/sau serviciului. Corespunzitor, notorietatea se recunoaste pentru marca
real utilizatd de producitor, in ansamblul ei, dar nu pentru unele elemente ale acesteia.

Din materialele cauzei in speta datd instanta reitereazid cd, instantei nu i-au fost
prezentate probe privind existenta unei situatii conflictuale referitor la marca
reclamantului din care a reiesit necesitatea recunoasterii notorietdtii marcii, precum si
probe ce contin informatii despre factorii in a céror baza se poate face concluzia despre
notorietatea semnului.

Prin urmare conform art. 32° alin.3 din Legea nr. 38 din 29.02.2008, sondajul se
efectueazd pe un esantion reprezentativ in raport cu segmentul de public vizat. Aria
geografici a sondajului s§i mirimea esantionului se stabilesc in functie de
caracterul/specificul produselor si/sau al serviciilor pentru care se foloseste marca. lar
conform 32° alin.4, la stabilirea notorietitii mircii pentru produsele cu destinatie tehnici
trebuie si fie chestionati consumatorii produselor respective. Astfel, este necesar ca nu
mai putin de 60% din numérul acestor respondenti sd cunoascd marca respectiva.

Conform art. 32° alin.5 al normei citate, la stabilirea notorietitii marcii pentru
produsele de consum curent trebuie sd fie chestionat consumatorul mediu precum si
specialigti din ramura respectivd a industriei si a comertului. Astfel, este necesar ca
majoritatea respondentilor sd cunoascd marca respectiva.

Potrivit art. 32° alin.6 din Legea nr. 38 din 29.02.2008, in cadrul sondajului,
respondentii trebuie sa raspundéd:dacd cunosc marca respectivd; care este titularul marcii
sau producatorul produsului marcat cu o astfel de marcd; de la ce datd cunosc marca;
cum apreciazd marca (le este bine cunoscutd, cunoscutd, slab cunoscuti, necunoscut);
cum apreciazd produsul (este excelent, foarte bun, bun, mediu, nesatisfacétor etc.); la
alte intrebari rezonabile ce tin de domeniul de cﬁnoastere a marcii.

Din materialele cauzei, instanta de judecatd a constatat cu certitudine cid marca
-BCR” este deja utilizatd de anterioritdtile internationale IR 1005827-BCR
ASIGURARI VIENNA INSURANCE GROUP si IR 1005826 - DE VIATA BCR
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ASIGURARI VIENNA INSURANCE GROUP, inregistrate pe numele WIENER
STADTISCHE Versicherung AG Vienna Insurance Group

Conform art. 61 alin.l al Legii nr. Ne38 din 29.02.2008 ,,Privind proteciia
mircilor” orice persoana fizici sau juridicd, alte entitati interesate care au pretentii fa;é
de utilizarea unei marci inregistrate ori solicitate spre inregistrare sint in drept s initieze
actiune in instanta judecitoreasca pentru a-si apara drepturile si interesele legitime, iat
art.9 alin.1 al Legii nr.38 statuteazi ci, inregistrarea marcii conferd titularului dreptul
exclusiv asupra acesteia. Mai mult ca atit, conform art. 9 alin.l lit.b) titularul mércii este
in drept si interzica tertilor si utilizeze in activitatea lor comerciala, fara consimtimintul
sdu un semn care, din cauza identitatii ori similitudinii cu marca inregistrata si identitatii
ori similitudinii produselor sau serviciilor acoperite de semn si de marcd, genereazi
riscul de confuzie in perceptia consumatorului; riscul de confuzie include si riscul de
asociere intre semn si marcd. Asadar, dreptul exclusiv asupra miércii produce efecte
pentru terti incepind cu data publicarii in BOPI sau cu data inscrierii in Registrul
international a datelor referitoare la inregistrarea marcii. Totodatd, poate fi cerutd 0
despagubire rezonabild, in limita prejudiciului cauzat, pentru acele fapte, savirsite dupi
publicarea cererii de finregistrare a mdrcii, care vor fi interzise dupd publicarea
inregistrarii marcii. ,

Conform art. 8 al Conventiei de la Paris privind protectia proprietétii industriale
din 20.03.1883, la care Republica Moldova a aderat prin Hotérirea Parlamentului nr.
1328X11 din 11 martie 1993, numele comercial va fi protejat in toate tarile Uniunii, fara
obligatia de depunere sau de inregistrare, indiferent de faptul daca el face sau nu parte
dintr-o marca de fabrica sau de comert, iar conform materialelor cauzei in speta dati
este evident faptul, cad marca ,,BCR” este deja utilizatd de anterioritdtile internationale
IR 1005827-BCR ASIGURARI VIENNA INSURANCE GROUP si IR 1005826 - DE
VIATA BCR ASIGURARI VIENNA INSURANCE GROUP, inregistrate pe numele
WIENER STADTISCHE Versicherung AG Vienna Insurance Group.

in cazul cind denumirea de firmd nu are inregistrare in Republica Moldova,
conform prevederilor art.8 al Conventiei de la Paris, protectia acesteia va fi asigurati
prin prisma Legii nr. 38/2008 si anume a art. 8 alin.4,lit.a) care prevede, cd o marca este
refuzatd la inregistrare si in cazul cind drepturile, decurgind dintr-un semn folosit in
circuitul comercial, au fost dobindite pina la data de depozit a cererii de inregistrare a
marcii sau, dupa caz, pind la data prioritétii invocate in sprijinul cererii, in cazul in care
acest semn conferd proprietarului dreptul de a interzice utilizarea unei marci ulterioare.
Pina la data de depozit a cererii de inregistrare a marcii, drepturile pot fi dobindite prin
constatarea de catre instanta de judecatd a denumirii de firmad binecunoscutd in
Republica Moldova.

Instanta de judecatd mentioneazd faptul cd, imbinarea de litere ,,BCR” poate
constiui abrevietura denumirii unor alti agenti economici, astfel, inregistrarea maércii
verbale ,,BCR” poate duce la lezarea drepturilor acestora la denumirea aleasa.

Prin urmare, analizind circumstantele de fapt constatate si coraborindu-le la
normele de drept material enuntate, aplicabile in speta datd, instanfa de judecata
considerd necesar a respinge integral actiunea reclamantului S.A. ,,Banca Comerciala
Roména Chisindu” cétre Agentia de Stat pentru Proprietatea Intelectuald a Republicii
Moldova privind constatarea notorietdtii marcii verbale ,,BCR” din data de 31




%
decembrie 2000 pentru clasa 36 de servicii din Clasificatorul international a produselor
si serviciilor de la Nisa pe numele titularului ,,Banca Comerciald Roméand Chiginau”
S.A., IDNO 1003600021533, cu sediul in str. Puskin, nr. 60/2, mun. Chisindu, MD-
2005, Republica Moldova si obligarea Agentiei de Stat pentru Proprietatea Intelectuald
de a inscrie marca ,,BCR” in Registrul marcilor notorii pe numele titularului ,,BCR
Chisiniu” S.A. si eliberarea actului respectiv ca neintemeiata.

Conducinduse de cerintele art.art.5, 7, 9 alin.1 si 2, 61, 66, 68, 72 din Legea Nr.38
din 29.02.2008 privind protectia mircilor a R.Moldova si art.art 238-240 din CPC a
R.Moldova, instanta,
Hotaraste :

Actiunea S.A. ,Banca Comerciald Roméana Chisindu” cdtre Agentia de Stat pntru
Proprietatea Intelectuald a Republicii Moldova privind constatarea notorietatii mércii
verbale ,BCR” din data de 31 decembrie 2000 pentru clasa 36 de servicii din
Clasificatorul international a produselor si serviciilor de la Nisa pe numele titularului
,Banca Comercialdi Romind Chisindu” S.A. si obligarea Agentiei de Stat pentru
Proprietatea Intelectuald de a inscrie marca ,,BCR” in Registrul marcilor notorii pe
numele titularului ,,BCR Chigindu” S.A. si eliberarea actului respectiv — a respinge, ca
neintemeiatd.

Hotirirea este cu drept de recurs in termen de 2 luni la Curtea Suprema de Justitie

a R.Moldova.

Presedintele sedintei

Judeciatorul A. Minciuna




