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Dosarul nr.2-528/12

HOTARIRE
In numele Legii

03 decembrie 2012 ~ mun. Chisindu

Curtea de Apel Chisiniu (Cdlegiul Civil si de contencios administrativ
in prima instanti),

in componén’;a:
Presedintele sedingei ) | LBULGAC
Grefierul V.Sandu,

examinind in sedinta judiciari deschisd cauza ciivla pornitd la cererea
Orange Brand Services Limited si IM ,,Orange Moldova” SA Impotriva Agentiei
_de Stat Pentru Proprietatea Intelectuald a Republicii Moldova, intervenineti
accesorii SRL”ASVOCON” si SRL ,,Colect Capital Grup”, privind constatarea
notorietétii marcii,- ' _

a stabilit:

La 19.09.2012, reclamantii Orange Brand Services Limited si iM ,,Orange
Moldova” SA s-a adresat in judecati cu actiunea in cauzi, solicitind constatarea
notorietdtii marcii Orange nr. de Inregistrare nationald 9759 din 23.02.2001 si nr.
de inregistrare internationald 702506 din 06.11.1998 pe teritoriul Republicii

Moldova, incepand cu data de 01.01.2008, si inscrierea de ciitre Agentia de Stat

Pentru Proprietatea Intelectuald (AGEPI) a marcii respective in Registrul mércilor
notorii. : '

i_n motivarea pretentiilor Inaintate reclamantul a invocat, c3, marca
combinatd, a cérei notorietate este solicitatd, reprezintd un pétrat de culoare
portocalie (codul culorii: Pantone 151) in care in partea de jos este scris cu alb si

minuscule cuvéntul ,,orange" cu setul de caractere Helvetica Neue. Produsele i

serviciile pentru care se utilizeazd marca Orange, conform claselor clasificarii
internationale a produselor gi a serviciilor sunt: aparate pentru inregistrarea,
transmiterea, reproducerea sunetului sau imaginilor, alte suporturi de stocare a
datelor, calculatoare, software de calculatoare; fotografii, articole de birou (cu

exceptia mobilelor); produse din piele si imitatii din piele necuprinse in alte clase, -

valize, umbrele; imbriciminte, articole care servesc la acoperirea capului; jocuri,
jucdrii, articole de sport necuprinse in alte clase; publicitate; asigurdri, afaceri
financiare; servicii de instalatii; telecomunicatii; divertisment, activitati sportive si
culturale; crearea si dezvoltarea hardware si software de calculator; servicii
“medicale. :
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in Republica Moldova, marca Orange este protejatd prin inregistrérile -

nationale nr. 9759, 16375, 21215, 22671 si inregistrarea internationald nr. 702506.

Marca Orange insotiti de alt continut verbal este protejatd prin Inregistrarile

1 nationale nr. 18806, 20254, 20348, 21285, 22253, 22254, 22445, 22413, 22446. J

v Suplimentar marca Orange face obiectul protectiei sohcltate prin cererea nr.

i 030586 depusd pentru clasele 9, 38, 41 CIPS.

Titularul marcii Orange este compania britanicd Orange Brand Services
Limited, iar persoana care utilizeazi aceasta marca in activitatea sa comerciald pe
teritoriul Republicii Moldova este i M. Orange Moldova” S.A., in baza
contractelor de licentd din 19 mai 2006 si la 23 junie 2010, inregistrate la AGEPI
prin deciziile nr. 1235 din 27 mai 2008 si, corespunzator nr. 1635 din 28 iulie
2010.

Marca Orange se bucuré de protectie in alte 45 de state, fiind inregistrate

~pentru clasele de produse si servicii 5, 9, 16, 18, 25, 35, 36, 37, 38, 41, 42 CIPS.
Studiile si cercetirile efectuate de citre ,Marketing Media Index" SRL
reprezentant oficial al grupului international de cercetdri TNS (Taylor Nelson
Sofres Group), au constatat ci marca Orange este larg cunoscutd pe teritoriul
Republicii Moldova in toate segmentele de public vizat.

Mentioneazi reclamantul, ¢a, Compania ,,TV MR MLD" SRL, reprezentantul

- oficial al grupulul AGB Nielsen Media Research, a elaborat un raport privind
spoturile publicitare ale I.M. ,,Orange Moldova" S.A., plasate pe posturile TV din
Republica Moldova in perioada 24.04.2007-18. 04 2010, conform caruia in
perioada respectivd pe toate posturile TV cu emisie in Republica Moldova au fost
plasate 118 466 de spoturi publicitare ale produselor si serviciilor ce poarta marca
-Orange. O mediatizare atdt de insistentd a contribuit la cunoagterea §i.
recunoasterea fird echivoc a acestel mérei pe teritoriul Republicii Moldova.

Indici reclamantul, ci, marca Orange a fost creatd si lansatd comercial in
1994 in Regatul Unit al Marii Britanii si al Irlandei de Nord. Titularul initial al
acesteia a fost compania Orange Personal Communications Services Limited
(OPCS), care isi desfigura activitatea In calitate de operator de telefonie mobila.
Din 2000, OPCS face parte din grupul international de telecomunicatii France
Telecom, unul dintre liderii mondiali in telecomunicatii. Marca Orange a obtinut
protectie juridica pe teritoriul Republicii Moldova odatd cu inregistrarea de cétre
titularul initial OPCS a marcii internationale IR 702506 la 06.11.1998 pentru
produsele si serviciile din clasele 09, 38 CIPS. Ulterior au fost inregistrate si alte
maérci nationale, fiind extinse gi clasele de produse si servicii pentru care marca
este protejatd in Republica Moldova. Pe teritoriul Republicii Moldova, marca
Orange este folositd pe scard largd comerciald de I.M. ,,Orange Moldova” S.A.,
incepand cu 25.04.2007, in urma semndrii la 19.05.2006 a unui contract de licenta
cu titularul méreii. f.M. ,,LOrange Moldova” SA este cel mai mare operator de
telefonie mobild si Internet mobil din Republica Moldova, fiind titular al licentei
nr. 024155 de prestare a serviciilor de telefonie celulard mobild, standardul GSM si

. a licentei nr.065139 de prestarea serviciilor de telefonie celulard mobild de

. generatia a treia (3G), eliberate de Agentia Nationald pentru Reglementare in ;‘

L Telecomunicatii si Informatica, cu peste 2 milioane de utilizatori, inclusiv circa 80
g’f mii utilizatori de Internet mobil prin modem, i cu o cota de piatd de circa 70%. De 4
. asemenea, din 01.08.2009 I.M. ,Orange Moldova” SA presteazd servicii de ;8
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telefonie fix# si acces la internet la puncte fixe, iar incepénd cu 25.04.2007 pina in l
prezent, marca Orange este folositd comercial pe teritoriul Republicii Moldova pe
scari largd pentru numeroase produse si servicii incluse in Iinregistrérile
internationald gi nationale ale acesteia.
¥ I.M. ,,Orange Moldova” S.A. presteazi servicii de comunicatii electronice pe
: tot teritoriul Republicii Moldova. Actualmente reteaua GSM Orange are o arie de
acoperire de peste 99% din teritoriul si populatia Republicii Moldova. La fel, iM.
,,Orange Moldova” S.A, dispune de o retea de 25 de magazine proprii Orange, 17
magazine-frangizd, 82 magazine-partener, 47 magazine-dealer, care opereazi sub
marca QOrange. O gama largd de produse si servicii sub marca Orange pot fi
achizitionate in 1 371 de puncte de vanzare exclusivd si 1 151 puncte de vinzare
alternativa, amplasate pe intreg teritoriul Republicii Moldova.
Indica reclamantul cd, marca Orange se bucurd de un renume mondial fiind
unul din brandurile de top in telecomunicatii, astfel la finele anului 2007, in lume
- sub marca Orange erau prestate servicii de comunicatii electronice cétre circa 115
milioane de clienti, inclusiv circa 110 milioane de abonati de telefonie moblla
ceea ce este al treilea rezultat printre operatorii de telefonie mobild din Europa. in
anul 2006 marca Orange a fost plasata pe locul 60 din cele mai mari 500 branduri
de pe glob, iar in anul 2007, in topul mondial al mércilor comerciale din domeniul
_telecomunicatiilor marca Orange a ocupat locul 5. Conform Top 100 cele mai
puternice marci din anul 2008 (Top 100 most powerful brands 08) efectuat de
Milward Brown Optimor, marca Orange a fost clasatd pe locul 50, acelasi top
calificd marca Orange pe locul 16 intre cele de origine europeand si pe locul 5 la
categoria Operatori de telefonie mobild, in iulie 2009 marca Orange se plasa a
patra intre 50 de mirci globale ale operatorilor din domeniul telecomunicatiilor, iar
- in 2012 marca Orange se claseazi pe locul 31 dintre 500 cele mai scumpe branduri
din lume. Marca QOrange este un lider mondial in domeniul telecomunicatii, dovada
in acest sens sunt premiile pe care le-a obtinut de-a lungul anilor de activitate:
Premiul Comunicare Globala 2008 la categoria ,,Cel mai bun operator de telefonie
mobila". In anul 2009, Orange a fost decernatdi cu douid premii World
Communication Awards la categoriile ,,Cel mai bun prestator de servicii mobile" si
,Cel mai bun operator global". Pentru lansarea in premierd internationald a
serviciului Mobile HD Voice in Republica Moldova de citre I.M. Orange Moldova
SA, Congresul Mondial al Telefoniei Mobile a acordat premiul la categoria ,,Cea
E mai bunid descoperire tehnologicid in telefonia mobild" pentru implementarea
Mobile High Definition (HD) Voice. La fel,marca Orange a fost decoratd la
28.01.2010 de citre Camera de Comerf si Industrie a Republicii Moldova cu
Premiul Mare ,Mercuriul de Aur" al concursului ,Marca Comerciali a Anului =
2009" la categoria ,,Mirfuri si servicii de tehnologie 1naltd". La 03.02.2011, M
Orange Moldova SA a obtinut in mod repetat Premiul Mare ,Mercuriul de Aur", 3
nominalizarea ,Reputatie si incredere", acordat in cadrul concursului ,Marca 1
comerciald a anului", organizat de Camera de Comert si Industrie din Republica -
Moldova, iar in 2012 "Mercuriul de aur" a fost acordat la nominatia "Responsabila
social" la categona »Mijloace si servicii de telecomunicatii”", fiind reconfirmat

statutul de cel mai social responsabil operator de telefonie rnobﬂa si internet din
Moldova. " -
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Mai mentioneaza reclamantul ci, la 25.12.2007 I.M. Orange Moldova S.A a.
infiintat Fundatia ,,Orange Moldova" cu scopul de a facilita comunicarea intre
oameni §i a evita excluziunea sociald a persoanelor care sunt in dificultate, In
special a persoanelor cu dezabilitidti sau insuficiente senzoriale, de a sustine
proiectele care incurajeazid educatia fetelor tinere, in special a celor din medii
nefavorabile, si de a sprijini colectivele noi de muzicd vocald de diferit gen.
Rapoartele de activitate a Fundatiei ,,Orange Moldova", cu descrierea detaliatd a
proiectelor realizate, sunt accesibile pe pagina web
http://fundatia.orange.md/index.phD?route=fundatia/information/show&routeid.

Releva reclamantii si faptul,cd I.M. Orange Moldova S.A. aduce un aport
considerabil In viata culturald a Republicii Moldova, fiind an de an sponsor fidel al
concursului muzical Eurovision Moldova si al altor evenimente culturale. La fel de
importantd este contributia I.M. ,Orange Moldova" S.A. in viata sportiva.
Compania aduce un aport considerabil la organizarea competitiilor sportive si re-
transmiterea pe teritoriul Republicii Moldova a unor competitii sportive de
anverguri internationali. Mai mentioneazi reclamantul ci, In anul 2010
reprezentantii Orange Brand Services Limited au trebuit s3 apere marca Orange
prin opunere la inregistrarea unor marci similare - mércii ,,ORANGE-CITY"
depusi de ASVOCON S.R.L si a marcii Colect Capital Grup S.R.L. La 05.10.2010

~ AGEPI a respins cererea de inregistrare a mircii ,,ORANGE-CITY" depuséd de

ASVOCON S.R.L., iar la 12.11.2010 a emis avizul provizoriu de respingere a
inregistrarii marcii Colect Capital Grup S.R.L. pe motiv ci e similard cu mircile
nationale si internationale ce apartin Orange Brand Services Limited si hcentlate
pentru 1.M. Orange Moldova S.A.

Considera reclamantul ci, au fost prezentate suficiente probe care confirma
faptui utilizdrii pe scard largd a mércii Orange In Republica Moldova pentru
produsele si serviciile pentru care este protejatd aceastd marcd in Republica
Moldova incepind din 25.04.2007. De asemenea, prezentate probe suficiente care
confirmi c¢i marca Orange a fost promovati intens pe teritoriul Republicii
Moldova si in striinitate si este recunoscutd pe larg de segmentul de public vizat,
atdt de utilizatori cat si de specialisti, ca apartindnd Grupului international France
Telecom/Orange si fiind utilizatd de I.M. Orange Moldova S.A., in calitate de parte
a acestui grup, cu mult inainte de data mentionatd, ceea ce confirmd solicitarea de
recunoagtere a notorietatii incepand cu 01.01.2008. Solicitd reclamantul :admiterea
actiunii, constatarea notorietétii mércii Orange nr. de Inregistrare nationald 9759
din 23.02.2001 si nr. de inregistrare internationald 702506 din 06.11.1998 pé
teritoriul Republicii Moldova incepand cu data de 01.01.2008, inscrierea de catre
AGEPI a marcii Orange in Registrul mércilor notorii.

Ulterior, reclamantii au depus-o cerere de modificare a obiectului actiunii,
prin care au solicitat constatarea notorietdfii mércii Orange nr. de inregistrare
internationald 702506 din 06.11.1998 pe teritoriul Republicii Moldova incepand cu
data de 01.01.2008 si inscrierea de citre AGEPI a marcii Orange nr. de inregistrare
702506 din 06.11.1998 in Registrul mércilor notorii, excluzind mentiunea privind
nr. de Inregistrare nationald 9759 din 23.02.2001.

In sedinta de judecata reprezentantul reclamantului Orange Brand Services
Limited, - Andrei Bivol, imputernicit prin mandat Seria MA nr.0188972 din
09.07.2012 (£.d.16) si reprezentantul reclamantului IM ,,Orange Moldova” SA, —
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Andries Igor, Imputernicit prin procura din 04.04.2012 (£d.92) au sustinut
actiunea, au solicitat admiterea acesteia, din motivele invocate in cererea de
chemare n judecata.

Reprezentantul Agentiei de Stat Pentru Proprietatea Intelectuald a Republicii
Moldova, - Dadu Elena, imputernicitd prin procura nr.816 din 10.05.2012 (£.d.40),
nu a recunoscut actiunea, a solicitat scoaterea cererii de pe rol si instantei a
explicat, cd, Orange Brand Services Limited este titularul mircii internationale nr.
702506 din 06.11.1998, inregistrata pentru produsele si serviciile din clasele 09, 38
conform Clasificarii internationale a produselor si serviciilor in scopul Inregistrarii
marcilor (CIPS). Pentru a examina pe deplin si multilateral cererea de constatare a
notorietétii mércii, instanta urmeazi a tine cont de prevederile Legii nr.38/2008
privind protectia mércilor §i Recomandarii comune referitor la dispozitiile privind
protectia marcilor notorii, aprobati la Asambleea Generald a OMPI din 20-29
septembrie 1999, care prevede cd marca notorie este o marcd larg cunoscuti in
Republica Moldova la data depunerii unei cereri de inregistrare de marci sau la
data prioritatii revendicate in cerere, in cadrul segmentului de public vizat pentru
produsele si/sau serviciile cérora li se aplicd marca, fird a fi necesari inregistrarea
sau utilizarea maércii notorii in Republica Moldova pentru a fi opusi. O marci
dobandeste un caracter de notorietate numai in cazul unei utilizari indelungate si

_ intensive a acesteia. in urma utilizarii marca trebuie si fie recunoscuts ugor de

consumatorul mediu §i sd aibd o anumitd reputatie in ce priveste calitatea
produsului si/sau serviciului. Corespunzitor, notorietatea se recunoaste pentru
marca real utilizatd de producitor, in ansamblul ei, dar nu pentru unele elemente
ale acesteia. Conform art. 32 al Legii nr.38/2008, in cazul aparitiei unui conflict
referitor la o marca care este larg cunoscutd in Republica Moldova in cadrul unui

segment de public vizat, persoana interesati poate depune o cerere de constatare a -

notorietdtii marcii la Curtea de Apel Chigindu, In conformitate cu prevederile art.
166 din Codul de Procedurd Civild al Republicii Moldova, cererea trebuie si se
refere la o singurd marca. Luind in consideratie faptul ci recunoasterea notorietitii
marcil se examineazi in procedura civild contencioasd, reclamantul urmeazi si-gi
modifice actiunea cu indicarea piritului corespunzitor cu care a aparut conflictul
referitor la marca sa, din care a reiesit necesitatea recunoasterii notorietitii mircii.
La caz, considerd piritul cd, AGEPI nu poate avea calitatea de pirit, dat fiind faptul
cd AGEPI nu este subiect al raportului material litigios, iar fatd de AGEPI nu se
invoca careva pretentii. Instantei urmeaza a-i fi prezentate probe privind existenta
unei situatii conflictuale referitor la marca reclamantului din care a reiesit
necesitatea recunoasterii notorietdtii mércii, precum §i probe ce contin informatii
despre factorii in a cédror bazi se poate face concluzia despre notorietatea semnului.
Mai mult, reclamantul trebuie sd probeze in fata instantei gradul de cunoagtere a
mdrcii in cadrul segmentului de public vizat pentru produsele si/sau serviciile
carora li se aplicd marca. Notorietatea unei mirci se constati de ciitre instanta de
judecatd In baza probelor prezentate de solicitant, care trebuie si fie suficiente,
concludente §i s corespundd anumitor cerinte. Una din probele de bazi ce atestd
gradul de cunoastere a marcii este chestionarul (sondaj de opinie) efectuat in
randul consumatorilor in privinta gradului de cunoastere a marcii. Sondajul se
efectueaza pe un esantion reprezentativ in raport cu segmentul de public vizat. Aria
geografici a sondajului §i mdrimea esantionului se stabilesc in functie de
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caracterul/specificul produselor si/sau al serviciilor pentru care se foloseste marca.
In cazul din speta instanta de judecati urmeazi si constate daca sondajul anexat la
cerere satisface criteriilor stabilite conform prevederilor legislatiei in vigoare.
Luind in consideratie faptul c&, constatarea notorietatii marcii tine exclusiv de
competenta instantei de judecatd, AGEPI a ldsat la discretia instantei aprecierea
faptului dacid marca nr.702506 din 06.11.1998, poate fi recunoscuti notorie precum
si faptul daca au fost prezentate suficiente probe in sprijinul acestui fapt.

Pe parcursul examindrii cauzei, instanta de judecatd a dispus atragerea in
proces in calitate de intervenienti accesorii IM ,,Asvocon” SRL si SRL ,,Colect
Capital Grup”, insd fiind legal citati (f.d.44-47), in sedinta de judecatd nu s-au
prezentat si instanta a dispus examinarea pricinii in lipsa acestora.

Judecind -pricina, audiind pértile si analizind materialele cauzei, instanta
considerd actiunea 1nteme1ata si pasibild de admitere integral din urmitoarele
considerente.

La judecarea cauzei s-a stabilit, ca, titularul marcii Orange este compania
britanicd Orange Brand Services Limited, iar persoana care utilizeazd aceastd
marcd In activitatea sa comercialda pe teritoriul Republicii Moldova este
T.M.,,Orange Moldova” S.A., In baza contractelor de licentd din 19 mai 2006 si la |
23 iunie 2010, inregistrate la AGEPI prin deciziile nr.1235 din 27 mai 2008 si  j
. nr.1635 din 28 iulie 2010. Studiile gi cercetarile efectuate de catre ,,Marketing
Media Index" SRL reprezentant oficial al grupului international de cercetéri TNS
(Taylor Nelson Sofres Group), au constatat ¢ marca Orange este larg cunoscuti si -
pe teritoriul Republicii Moldova in toate segmentele de public vizat.

In perioada 12.08.2008-27.08.2008, compania specializata ,,Marketmg
Media Index" SRL, a efectuat o cercetare asupra gradului de cunoagtere a marcii
Orange. Aceastd cercetare a constatat cd 100% din respondenti, utilizatori si

specialigti, au recunoscut marca Orange; 76% din utilizatori i 85% din specialigti
au afirmat cd acest semn apartine companiei sau grupului Orange; 84% din.
specialisti si 60% din utilizatori cunosteau marca Orange de 2-6 ani si mai mult;
77% din utilizatori si 89% din specialisti apreciau marca Orange ca fiind ,,cunoscut
pe larg" si ,,bine cunoscut"; la fel, 89% dintre respondentii au manifestat o
atitudine pozitivd fatd de produsele si serviciile acestei mirci, dintre care ,,0
atitudine bund" au manifestat 52% din utilizatori si 44% din specialisti, ,,foarte
bund" 23% din utilizatori §i 26% din specialisti si ,,excelentd" 14% dintre
utilizatori si 19% dintre specialisti.

Aceastd cercetare a fost efectuatd pe un esantion de 950 de persoane
repartizate in doud grupuri tinta: utilizatorii telefoniei mobile, cu varsta 16-55 ani
(550 utilizatori, inclusiv 410 din Chisindu si cite 70 din Ungheni §i Cahul); si
specialigtii in domeniul telefoniei mobile, cu virsta 16-55 ani (400 specialisti,
inclusiv 300 din Chisinau si cate 50 din Ungheni si Cahul). Persoanele date au
participat la studiu prin interviuri personale face-to-face.

Conform raportului privind spoturile publicitare ale {.M.,,Orange Moldova"
S.A., plasate pe posturile TV din Republica Moldova in perioada 24.04.2007-
18.04.2010, elaborat de compania ,,TV MR MLD" SRL, reprezentantul oficial al
-grupului AGB Nielsen Media Research, in perioada respectivd pe toate posturile
TV cu emisie in Republica Moldova au fost plasate 118 466 de spoturi publicitare
ale produselor si serviciilor ce poartd marca Orange (anexa nr.10, f.d:85-130,vol.
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IT). O mediatizare atit de insistentd a contribuit la cunoasterea si recunoasterea fara
echivoc a acestei mdrci pe teritoriul Republicii Moldova. Marca Orange a obtinut
protectie juridicd pe teritoriul Republicii Moldova odata cu Inregistrarea de catre
: titularul initial OPCS a mircii internationale IR 702506 la 06.11.1998 pentru
vE produsele si serviciile din clasele 09, 38 CIPS. Pe teritoriul Republicii Moldova,
e marca Orange este folositd pe scard largd comerciald de iMm. ,,Orange Moldova”
S.A., incepand cu 25.04.2007, in urma semndrii la 19.05.2006 a unui contract de
llcenta cu titularul mércii.

Serviciile si produsele sub marca Orange ale companiei M. Orange
Moldova S.A. incepind cu 25.04.2007 sunt: instalarea, operarea, gestionarea si
punerea la dispozitie a retelelor de comunicatii electronice mobile si fixe,
furnizarea serviciilor de comunicatii electronice mobile si fixe, inclusiv acces la
Internet (anexa 6, f.d.41-44, vol.Il), servicii din domeniul informaticii (anexa 11,
£.d.131-133, volll); produse si servicii oferite sub marca Orange: Orange
Abonament, Orange PrePay, Orange Internet Acum, Orange Internet Acum
‘PrePay, etc; reparatia telefoanelor; telefoane, modeme, laptopuri, tablete, cirduri
memorie, Incircitoare, difuzoare, cisti audio; servicii imprimare foto, articole de
birou, agende, calendare, foi cu antet, blocnot, mapa, carte de vizitd, set de ca’n‘fi
postale, etc; huse, genti pentru telefoane, tablete si laptopuri, sac de materie, sac de
polietilend, umbrele; chipiu, tricou, cdmagd, scurtd; jocuri electronice; jucdrii;
publicitate TV si stradala, serviciul Orange Publicitate Ta.

M. ,,Orange Moldova” SA este cel mai mare operator de telefonie mobila
si Internet mobil din Republica Moldova, fiind titular al licentei nr. 024155 de
prestare a serviciilor de telefonie celulard mobild, standardul GSM si a licentei
nr.065139 de prestarea serviciilor de telefonie celulard mobild de generatia a treia
(3G), eliberate de Agentia Nationald pentru Reglementare in Telecomunicatii si
Informatici (anexa 6, f.d.41-44,volII), cu peste 2 milioane de utilizatori, inclusiv -
circa 80 mii utilizatori de Internet mobil prin modem, §i cu o cotd de piatd de circa 4
70%. De asemenea, din 01.08.2009 im. ,,Orange Moldova” SA presteazi servicil
de telefonie fix3 si acces la internet la puncte fixe, iar incepand cu 25.04.2007 pani
in prezent, marca Orange este folositd comercial pe teritoriul Republicii Moldova
pe scard largd pentru numeroase produse si servicii incluse in inregistrérile
i internationald gi nationale ale acesteia. IMm. ,Orange Moldova” §.A. presteaz
; servicii de comunicatii electronice pe tot teritoriul Republicii Moldova.

Actualmente reteaua GSM Orange are o arie de acoperire de peste 99% din
teritoriul si populatia Republicii Moldova. La fel, .M. ,Orange Moldova” S.A,
dispune de o retea de 25 de magazine proprii Orange, 17 magazine-fransiza, 82
magazine-partener, 47 magazine-dealer, care opereaza sub marca Orange. O gama
largd de produse si servicii sub marca Orange pot fi achizitionate in 1 371 de
puncte de vanzare exclusivad i 1 151 puncte de vénzare alternativa, amplasate pe
intreg teritoriul Republicii Moldova.

Marca Orange se bucurd de un renume mondial fiind unul din brandurile de
top in telecomunicatii, astfel la finele anului 2007, in lume sub marca Orange erau
prestate servicii de comunicatii electronice cétre circa 115 milioane de clienti,

- inclusiv circa 110 milioane de abonati de telefonie mobild, ceea ce este al treilea
{; rezultat printre operatorii de telefonie mobild din Europa. In anul 2006 marca
Orange a fost plasata pe locul 60 din cele mai mari 500 branduri de pe glob, iar in
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anul 2007, in topul mondial al mércilor comerciale din domeniul telecomunicagi{lor
marca Orange a ocupat locul 5. Conform Top 100 cele mai puternice mérci din
anul 2008 (Top 100 most powerful brands 08) efectuat de Milward Brown
Optimor, marca Orange a fost clasatd pe locul 50, acelasi top calificd marca
Orange pe locul 16 intre cele de origine europeand si pe locul 5 la categoria
Operatori de telefonie mobild, in iulie 2009 marca Orange se plasa a patra intre 50
de mirci globale ale operatorilor din domeniul telecomunicatiilor, iar in 2012
marca Orange se claseaza pe locul 31 dintre 500 cele mai scumpe branduri din
lume. | !

Instanta retine cd, marca Orange este un lider mondial in domeniul
telecomunicatii, dovada in acest sens sunt premiile pe care le-a obtinut de-a lungul
anilor de activitate: Premiul Comunicare Globald 2008 la categoria ,,Cel mai bun
operator de telefonie mobila". In anul 2009, Orange a fost decernati cu doud
premii World Communication Awards la categoriile ,,Cel mai bun prestator de
servicii mobile"” si ,,Cel mai bun operator global" (anexa 17, f.d.173-175,vol.II).
Pentru lansarea in premierd internationald a serviciului Mobile HD Voice in
Republica Moldova de citre I.M. Orange Moldova SA, Congresul Mondial al
Telefoniei Mobile a acordat premiul la categoria ,,Cea mai bund descoperire
tehnologicd 1In telefonia mobild" (anexa 17, £f.d.173-175,vol.ll) pentru
implementarea Mobile High Definition (HD) Voice. La fel, marca Orange a fost
decoratd la 28.01.2010 de catre Camera de Comert si Industrie a Republicii
Moldova cu Premiul Mare ,,Mercuriul de Aur" al concursului ,,Marca Comerciald a
Anului 2009" la categoria ,,Marfuri si servicii de tehnologie inaltd" (anexa 18,
f.d.146-184,vol.lI). La 03.02.2011, iM Orange Moldova SA a obtinut in mod
repetat Premiul Mare ,,Mercuriul de Aur", nominalizarea ,,Reputatie si incredere", '
acordat in cadrul concursului ,,Marca comerciald a anului”, organizat de Camera de
Comert si Industrie din Republica Moldova (anexa 18, f.d.146-184,vol.Il), iar in
2012 "Mercuriul de aur" a fost acordat la nominatia "Responsabila social” la
categoria ,,Mijloace i servicii de telecomunicatii", fiind reconfirmat statutul de cel
mai social responsabil operator de telefonie mobila si internet din Moldova (anexa
18, £.d.146-184,vol.Il). .

.M. Orange Moldova S.A. aduce un aport considerabil in viata culturald a
Republicii Moldova, fiind an de an sponsor fidel al concursului muzical Eurovision
Moldova si al altor evenimente culturale. La fel de importanti este contributia I.M.
»Orange Moldova" S.A. in viata sportivd, compania aducind un aport considerabil
la organizarea competitiilor sportive si re-transmiterea pe teritoriul Republicli
Moldova a unor competitii sportive de anvergurd internationald.

in asa circumstante instanta concluzioneazd, ci reclamantul a prezentat
suficiente probe care confirma faptul utilizérii pe scard largd a mércii Orange in
Republica Moldova pentru produsele si serviciile pentru care este protejata aceasta
marcd in Republica Moldova incepand din 25.04.2007. De asemenea, au fost
prezentate probe suficiente care confirmi ci marca Orange a fost promovata intens
pe teritoriul Republicii Moldova gi in strdinitate si este recunoscuti pe larg de
segmentul de public vizat, atdt de utilizatori cat si de specialisti, ca apartinand

- Grupului international France Telecom/Orange si fiind utilizati de I.M. Orange

Moldova, S.A., in calitate de parte a acestui grup, cu mult inainte de data




5/
mentionatd, ceea ce confirma solicitarea de recunoagtere a notorietdtii incepand cu
01.01.2008.

In contextul celor expuse, conform art.238-242 CPC al RM, instanta

HOTARASTE:

Admite actiunea.

Constati notorietatea mircii Orange nr. de inregistrare mternatlonala 702506 ;
din 06.11.1998 pe teritoriul Republicii Moldova, incepand cu data de 01.01.2008, g

.Hotarirea in cauzi serveste temei pentru inscrierea de citre AGEPI a mircii
Orange nr. de inregistrare 702506 din 06.11.1998 in Registrul marcilor notorii.

Hotérirea este cu drept de recurs in Curtea Supremi de Justitie a RM in
termen de doud luni,
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Presedintele sedintei s

L.Bulgac.




