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, DECIZIE
05 februarie 2014 ‘ mun. Chisinau

Colegiul civil, comercial si de contencios administrativ
al Curtii Supreme de Justitie

in componenta:

Pregedintele completului, judecitorul — Svetlana Filincova

Judecitorii — Galina Stratulat, Iurie Bejenaru
| Elena Covalenco si Iuire Diaconu

examinind recursul declarat de cétre societatea pe actiuni de tip inchis ,,Buket
Moldavii®,

in pricina civild la cererea de chemare in judecati depusd de citre societatea pe
actiuni ,,Basvinex” Impotriva Agentiei de Stat pentru Proprietatea Intelectuals si
societétii pe actiuni de tip inchis ,,Buket Moldavii” cu privire la constatarea notorietitii
mdrcii §i inregistrarea marcii in registrul mircilor notorii,

impotriva hotéririi Curtii de Apel Chisindu din 17 octombrie 2013, prin care
cererea de chemare in judecats a fost admisi

constata

La 01.06.2012, SA , Basvinex” a depus cerere de chemare in judecati impotriva
AGEPI cu privire la constatarea notorietatii mircii si inregistrarea mircii in registrul
marcilor notorii. .

In motivarea cererii reclamantul a indicat cd, SA ,Basvinex” a fost creati la 20
~iunie 1996 si potrivit statutului are drept scop de activitate: fabricarea, pistrarea si
comercializarea angro a productiei alcoolice. Pe parcursul activitafii au dezvoltat mai
multe denumiri $i méarci comerciale ce au devenit in scurt timp cunoscute publicului
larg si mediului intern.

Din anul 2002, SA ,Basvinex” a dezvoltat marca comerciald ,Buchet de
Basarabia”, afit ca marcd verbald cit si ca marcéd figurativi. In perloada anului 2002-
2012 au fost produse si exportate pind la momentul de fati mai mult de 5 000 000
sticle cu marca figurativd si verbald ,Byxer Beccapabuu™. Aceasti denumire era
aplicabild unul sortiment variat de produse alcoolice cum ar fi: vinuri spumante, divin,
vinuri special aromatizate.

Mai indicd reclamantul ¢, se ocupd permanent de promovarea mircii pe intreg
teritoriul {irii, iar gratie longevitatii companiei SA ,Basvinex” pe piata vitivinicola din
Republica Moldova si calitatii produselor marca ,,Byker Beccapabun” este cunoscuti
de o mare parte din populatie. A participat la numeroase expozitii organizate atit pe
teritoriul Republlcn Moldova, cit si In afara ei. Marca datd este intens promovati pe
pietele din alte state Tn special cele din Federatia Rusd si Ucraina, unde existd un
consumator constant si fidel. Acest fapt a fost remarcat prin o multime de diplome si




certificate eliberate companiei. In special se mentioneazi premiile obtinute in cadrul
expozifiel PRODEXPO din Federatia Rusd in 2002.

Sustine reclamantul ca, pe parcursul anilor 2001 pind la momentul de fatd SA
,Basvinex” a incercat de mai multe ori si inregistreze marca verbali cit si marca
figurativa , byker Beccapa6HH” insa de fiecare dat& solutionarea acestora intimpina

- diverse motive formale si de procedurd, decit de esenta.

Solicita reclamantul SA ,Basvinex” si fie constatati notorietatea mércii
verbale st figurative ,,Byker bBeccapabun™ pentru produsele din clasa 33 - vinuri, vinuri
spumante, tincturi, divinuri, incepind cu data de 27.10.2002 si si fie inregistratd marca
verbald si figurativa ,,Byker Beccapabuu” pentru produsele din clasa 33 - vinuri,vinuri
spumante, tincturi, divinuri dup SA ,,Basvinex” in Registrul mércilor notorii.

Prin hotérirea Curtii de Apel Chisindu din 11 iulie 2012, cererea de chemare in
judecatd depusa de SA ,,Basvinex” a fost admisa.

Prin incheierea Curtii de Apel Chisindu din 19 martie 2013, a fost admisi
cererea de revizuire depusd de SAI ,,Buket Moldavii”, casati hotirirea Curtii de Apel
Chisindu din 11 iulie 2012 si atras in calitate de copirit SAI , Buket Moldavii”.

Prin hotdrirea Curtii de Apel Chisindu din 17 octombrie 2013, cererea de
chemare in judecatd depusd de SA ,,Basvinex” a fost admisi. S-a constat notorietatea
mdrcii figurative ,,byker beccapabuu™, in caractere speciale alb-negru, pentru
produsele din clasa 33 - vinuri, vinuri spumante, tincturi, divinuri, incepind cu data de
27.10.2002 si s-a Inregistrat marca figurativd ,,byker Deccapabum” in caractere
speciale alb-negru, pentru produsele din clasa 33 - vinuri, vinuri spumante, tincturi,
divinuri dupa SA , Basvinex” in Registrul marcilor notorii.

La 18.10.2013 si 11.11.2013, SAT , Buket Moldavii” a depus recurs impotriva
hotdririi Curtii de Apel Chisindu din 17 octombrie 2013, solicitind admiterea
recursului, casarea hotdririi §i emiterea unei noi hotdriri cu privire la respingerea
cererii de chemare in judecatd depusi de SA ,,Basvinex”.

In motivarea recursului recurentul SA{ ,»Buket Moldavii” a indicat c¢i, hotirirea
contestatd este ilegald si neintemeiatd, deoarece au fost incilcate si aplicate gresit
normele de drept material. Nu s-a aplicat legea care trebuia si fie aplicatd, s-a aplicat o
lege care nu trebuia si fie aplicata si s-a interpretat iTn mod eronat legea.

La 05.12.2013, Agentia de Stat pentru Proprietatea Intelectuald a depus referint3
la recursul declarat de citre SAT , Buket Moldavii”, invocind ci constatarea notoriet3tii
marcii {ine In exclusivitate de competenta instantei de judecatd si ci lasd la discretia
instanfei admiterea sau respingerea cererii de recurs.

La 13.12.2013 si 21.01.2014, SA ,Basvinex” a depus referlnta la recursul
declarat de catre SAT , Buket Moldavii” invocind cd, recursul este unul formal si nu se
incadreazd in temeiurile prevézute la art. 432 alin. (2), (3), (4) CPC care sa justifice
afirmatia de ilegalitate a hotaririi. Considerd ci admiterea actiunii a fost necesara, iar
cererea de recurs este una declarativd si care urmeazi si fie respinsd, deoarece nu
confine careva argumente legale de desfiintarea a hotéririi din 17.10.2013.

Verificind temeiurile invocate In cererea de recurs in raport cu hotirirea
contestatd si prevederile Legii, Colegiul civil, comercial si de contencios administrativ
al Curtii Supreme de Justifie, considera recursul intemeiat si care urmeaza a fi admis,
din urmatoarele considerente.

In conformitate cu art.445 alin. (1) lit. b) CPC, instanta de recurs, dupa ce judeca



recursul ste | m drept sd admitd recursul si si caseze integral sau partial decizia
instantei de apel si.hotarirea primei instante, pronuntind o noui hotirire.

in sensul art; 2 din Legea privind protectia mércilor, prin marci notorie se
intelege marci larg cunoscutd in Republica Moldova la data depunerii unei cereri de
inregistrare de marcd sau la data priorita{ii revendicate in cerere, in cadrul segmentului
de public Vlzat pentru produsele si/sau serviciile cirora 1i se aplicd marca, fird a fi
necesard mreglstral ea sau ut111zarea mdrcii notorii in Republica Moldova pentru a fi
Opusa. ;
Conform - art. 32' din Legea privind protectia mdrcilor, marca poate fi
recunoscuta ca fiind notorie in urma unei cereri de constatare a notorietdtii, depusa la
Curtea de Apel Chisinu, sau a unei cereri reconventionale intr-o actiune de apdrare a
drepturilor, depusa la aceeasi instanta.

Din materialele dosarului rezultd ci, SA ,,Basvinex” a depus cerere de chemare
in judecatd Impotriva AGEPI si SAT , Buket Moldavii”, solicitind recunoasterea
notorietdtii marcii , Byket Beccapabum”, pentru produsele din clasa 33 - vinuri, vinuri
spumante, tin¢tu.ri, divinuri, incepind cu data de 27.10.2002 si inregistrarea mércii
»bYKeT beccapabun” , pentru produsele din clasa 33 - vinuri, vinuri spumante, tincturi,
divinuri dupa SA ,,Basvinex” in Registrul mércilor notorii.

Conform art. 32" alin. (3) din Legea privind protec;ia marcilor, durata protectiei
unei mérci notorii este nelimitata.

O marca dobindeste- un caracter de notorietate numai in cazul unei utilizéri

indelungate i intensive a acesteia. In urma utilizarii marca trebuie si fie recunoscuti

usor de consumatorul mediu si si aibd o anumit3 reputatie in ceia ce priveste calitatea
produsului si/sau serviciului.

Conform art. 32* lit. a) din Legea privind protectia mircilor, la cererea de
constatare a notoneta‘;u marcii se anexeazd documente ce contin informatii despre
factorii in a caror bazi se poate face concluzia despre notorietatea semnului, inclusiv
despre: i
- gradul de’ ‘cunoastere a semnului pe pla’;a de cétre segmentul de public vizat;

- durata (mceputul si perioada), gradul si Intinderea geograficd a oricarei utiliziri
a semnului; .

- durata,ggradul st intinderea geograficd a activitdtii de promovare a semnului
respecttv, inclfusiv publicitatea §1 prezentarea la iarmaroace sau expozitii a produselor
si/sau a serviciilor marcate cu acesta;

- durata si intinderea geograficd a oricarei inregistrari a semnului si/sau a oricarei
cererl de inregistrare a lui, In masura In care reflectd utilizarea sau recunoasterea
acestui semn; .

- raportul de evaluare care determini valoarea mircii;

- rezultatil sondajelor efectuate de solicitant;

- orice alte in Fonna;n suplimentare.

lar conform art. 32° alin. (3) din aceiasi Lege, sondajul se efectueazi pe un
esantion reprezentativ in raport cu segmentul de public vizat. Aria geografici a
sondajului si j_mérimea esantionului se stabilesc in functie de caracterul/specificul
produselor si/sau al serviciilor pentru care se foloseste marca.

La fel, alin. (5) si (6) al aceluiasi articol statueazi ci, la stabilirea notorietatii
mdrcii pentru’ produsele de consum curent trebuie si fie chestionat consumatorul



“mediu” (lumdu -se In considerare virsta, sexul, studiile, starea sociali si materiali,
legdtura cu produsul marcat), precum si specialisti din ramura respectivi a industriei si
a comerfului. | Astfel, este necesar ca majoritatea respondentilor si cunoasci marca
respectiva. In cadrul sondajului, respondentii trebuie s raspunda:

a) dacd cunosc marca respectiva;

b) care este titularul mércii sau producitorul produsului marcat cu o astfel de
marcé; '

c)dela ce e dati cunosc marca;

d) cum aprec:laza marca (le este bme cunoscutd, cunoscutd, slab cunoscuti,
necunoscutd);

e) cum apreciazé produsul (este excelent, foarte bun, bun, mediu, nesatisficator
etc.);

f) la alte intrebari rezonabile ce t{in de domeniul de cunoastere a mircii.

Astfel, in aspect probatoriu SA | Basvinex” a prezentat sondajul de notorietate a
mdrcii ,,byker Beccapabuu”, executat de citre SC ,NLP Consulting” SRL, in perioada
2012, In mun.: Chisindu, mun. Bal{i, raionul Cahul si raionul Orhei, pe un esantion de
1343 consumatori chestionati. Conform concluziei sondajului  rezultd cd, 885
respondenti sau 66% - cunosc marca ,,byker BeccapaGun”, 671 respondenti sau 76%
- cunosc marca ,Byker Beccapabum” drept cunoscuti si bine cunoscuti, 716
respondenti sau 81% - cunosc denumirea producitorilor: SA ,Basvinex” si SA
»~Rominesti”, 1756 respondenti sau 86% - apreciaza calitatea produselor cu denumire
,»DYKET Beccapa6HH” drept bung, foarte bun §i excelenti, iar 442 respondenti sau 50%
- cunosc ¢d marca ,,byker Beccapabun” este folositd mai mult de cinci ani.

Art. 32°din 1 Legea privind protectia marcilor, stabileste urmétoarele criterii de -
‘constatare a thorlc-.a;u marcii, $1 anume, marca este recunoscutd de citre consumatorii
actuali si/sau cei potentiali ai produselor si/sau ai serviciilor pentru care se utilizeaza
ori de. cétre persmnele implicate In asigurarea regelelor de distributie a produselor
si/sau a servzculor pentru care se utilizeazi marca, ori de cercurile de afaceri in care
sint implicate i1:_>'1ochlsc':]e si/sau serviciile pentru care se utilizeazi marca, iar impresia
despre nivelul, calitifii produselor si/sau a serviciilor se asimileaza cu (se referd la)
marca din {ard sau de pe piata mondiald, marca posedd un grad inalt de distinctivitate,
inerentd sau dobinditid ca rezultat al utilizarii intensive, marca este larg cunoscutd pe
teritoriul Repubhcu Moldova, inclusiv din publicitate si marca posedd valoare
comerciald ca rezultat al folosirii indelungate si intensive In tari sau pe piata mondiali.

Raportmd sondajul in cauzi la prevederile art. 32° din Legea privind protectia
madrecilor, Coleglul civil, comercial si de contencios administrativ al Curtii Supreme
de Justitie constati cd studiul nu este reprezentativ pentru a determina gradul de
cunoagtere a marcii ,,byker beccapabun” . Marca produce croare consumatorului in
ceea ce priveste producdtorul. Or, majoritatea respondentilor, si anume 81 % au
raspuns ¢d producidtorii mércii ,,Byxer Beccapabun” sunt SA ,Basvinex” si SA
»,Romanesti”, | ‘ceen ce denotd c¢d, marca nu este identificatdi si distinctiva.
Astfel, din soridaj se retine c#, marca ,,Byker Beccapabuu” a cirei notorietate o
solicitd SA ,,Bfa{svinex” este In corelatie cu marca produsa de SA ,, Romanesti”, ceea ce
nu-i permite si fie identificati ca marcd, si respectiv si dobindeascd caracter de
notorietate. | .

Totodat:ét, mmstanfa de recurs retine cd, recomanddrile OMPI cu privire la
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protectia rharcilor notorii, aprobati de citre Asambleia Uniunii de la Paris din 29
septembrie 1999 stabilesc In art. 2 lit. (b) factorii in baza cérora instanta poate decide
dacd marca este notorie sau nu. In special se va examina: gradul de cunoastere a
maércii, Intr-un segment corespunzitor al societitii, perioada utilizarii precum sl aria
geografica unde a fost utilizatd marca, perioada gi aria geografici in care s-au
desfasurat 01'1ca1e act1V1ta1;1 de promovare a mércii, inclusiv reclama si prezentarea la
expozitii a ma;fuulm si serviciilor pentru care este folositd marca, perioada si regiunea
pentru care a fost inregistiatd marca sau au fost depuse cereri pentru inregistrare in
masura in care acestea reflectd utilizarea si cunoasterea marcii, materiale prin care se
demonstreazi utilizarea cu succes a marcii, valoarea acestei mirci.

In contextul recomandarilor OMPI cu privire la protectia mércilor notorii,
precum §i a criteriilor de constatare a notorietatii mircii stabilite la art. 32° din Legea
privind protectia mércilor, in raport cu materialele dosarului, instanta de recurs relevi
ca, marca ,,byker beccapabuu™ a cérei notorietate o soliciti SA ,Basvinex”, nu este
§1 nici nu are de unde s& fie cunoscutd pe teritoriul Republicii Moldova, fiindca chiar
prin cererea de chemare in judecatd reclamantul/intimatul recunoaste ci, in perioada
anului 2002-2012 a exportat 5 000 000 de sticle cu marca ,,Byxer BeccapaGun”,
din declaratiile de export (f.d. 29-31) rezultd c& productia cu marca solicitatd a fost
furnizatd spre comercializare pe alte piete decit din Republica Moldova. La fel, din
rdspunsurile magazinelor ,,Linella”, , Unimarchet” si ,Metro” (f.d.177-179) reiese ci
produsele alcoolice cu denumirea ,Byxer Beccapabuu” nu au fost si nici nu sunt
prezente In comercializare in retelele magazinelor din tari.

In astfel de circumstante instanta de recurs conchide cd, consumatorul din

- Republica Moldova nu are de unde de fapt si ia cunostinti cu aceasti productie si

respectiv sd cunoascd marca- solicitati. Prin urmare, datele sondajului executat de
catre SC ,,NLP Consulting” SRL, in perioada 2012, si prezentat de SA ,Basvinex”,

“vin in contradictic cu preambulul studiului la capitolul procentajului de consumatori

ce ,cunosc bine” denumirea de ,Byxer Geccapabum” - 66 %, in situatia in care
productia cu aceastd denumire nu se regiseste, de fapt, In comercializare pe piata
internd a Republicii Moldova.

Astfel, reiesind din sensul art. 32° lit.c) din Legea privind protectia mércilor,
instanta ajunge la concluzia cé, marca ,,byker Beccapabuu™, care nu este prezentd in
comertul intern nu poate. fi recunoscutd si pe seama, larg cunoscutd pe teritoriul
Republicii Moldova si respectiv, si dobindeascd caracter de notorietate.

Mai mult ca atit, desi reclamantul a invocat In cererea de chemare in judecata
ci, a promovat marca $i a participat la expozitii nationale si internationale, la
materialele dosar:fui astfel de probe (medalii, diplome, certificate, date de publicitate)
lipsesc, iar inscrisul scos In formd electronicd de pe un site (f.d 22-23) si prezentat in
acest sens de reclamant, confirmd ca bdauturile alcoolice din colectia ,Byker
Beccapabun™ au fost prelucrate de specialistii companiei ,,I'b Xonmuar Bun” si
,»DaCBUHEKC”; ci nu a participat la expozitii.

Cit pr 1ve:' > argumentul intimatului SA ,Basvinex” invocat in referinta
suplimentara dm 1.01.2014, precum cd, marca litigioasd ,,Byket Beccapabun” a fost
recunoscutd, prin decizia CSJ din 14.12.2013, ca fiind Inregistrati cu rea-credinti de
citre SAT ~Buket Moldavii”, iar acesta constituie temei de respingerea recursului,
Colegiul civil, comercial si de contencios administrativ mentioneazi c3, decizia Curtii



Supreme de Justme din 14.12.2013, nu are nici o relevantd cu litigiul dedus judecatii,
deoarece teme1u1 ilc care au stat la baza recunoasterii marcii ca fiind Inregistrati cu rea
— credinta si temcmrﬂe de a recunoaste o marci notorie sunt absolut diferite, de fapt
cum sunt diferite si efectele lor. Reiegind din sensul art. 2 din Legea privind protectia
mircilor, o marcd poate fi recunoscuti notorie fird a fi inregistrati in Registrul
marcilor. Respem v, faptul c& marca a fost inregistratd in Registrul marcilor dupa SAT
,.Buket Mol davn , 1ar ulterior prin decizia CSJ din 14.12.2013 recunoscuti ca fiind
Inregistrati cu rea- credin‘gé nu constituie temei de a recunoaste-o notorie dupi o alti
companie.

Notorletatca unei marci se constatd In baza probelor prezentate de solicitant,
care trebuie s& e suficiente, concludente si si corespundd cerintelor. Gradul de
cunoastere a mircii/ companiei producatoare in rindul publicului se confirma prin
studiile (sondaje‘f‘) de notorietate, fatd de care sunt aplicabile cerintele elaborate in
conformitate cu Recomandérile OMPI cu privire la protectia mircilor notorii, aprobata
de ciitre Asambleia Uniunii de la Paris din 29 septembrie 1999, si prevederile art. 32°,
32°,32 % din Legea privind protectia mércilor. Studiile de notorietate sunt Ver1d1ce
atunm cind ele se realizeazd periodic, iar procentajul la capitolul ,gradul de
cunoagtere/populrritate a  marcii/ companiei producitoare in rindul publicului larg”
este in crestere.

La caz, sondajul de notorietate a marcii ,,EyKeT Beccapabun”, executat de citre
SC ,NLP Consu ng” SRL, in perioada 2012, a fost anexat la materiale dosarului dupi
depunerea cererii e chemare in judecati, adici dupd 01.06.2012 si nu reflects anii la
care se referd S/ _Basvinex” in cererea de chemare in judecata, iar alt sondaj din care
s-ar deduce cf, gradul de cunoagtere/popularitate a mircii ,,byxer Beccapabun” dupi
compania producitoare SA , Basvinex” in rindul publicului larg a crescut, nu a fost
prezentat, astfel ¢~ Tnscrisuri la materialele dosarului lipsesc.

Prin urma:c, instanta de recurs considerd ci, condifiile stabilite de normele
legale privind recunoéasterea notorietdifii marcii ,,Byker Beccapabuu”, nu sunt intrunite,
iar probele ad ml";suate in acest sens, nu sunt suficiente, concludente si nu corespund
cerm;elor celutc o leOe iar aceasta constituie temei de respingere a actiunii.

Tn astfel de f‘lrcumqtan;e Colegtul civil, comercial si de contencios administrativ
al Curtii Supmw de Justitie, ajunge la concluzia de a admite recursul declarat de
citre SAI ,,Bu? . Moldavii”, a casa integral hotérirea primei instante si a emite o
noud hotéirire, pris care se respinge cererea de chemare in judecatd depusi de cétre
SA ,Basvincx” Impotriva Agentiei de Stat pentru Proprietatea Intelectuals si SAT
»Buket Moldayii” cu privire la constatarea notorietitii mircii si nregistrarea mircii in
registrul marcd “ notorii.

In con! for-itate cu art. 445 alin. (1) lit. b) alin. (3) CPC, Colegiul civil,
comercial si de ¢ ~tencios administrativ al Curtii Supreme de Justitie,

decide:

Se admite recursul declarat de catre societatea pe actiuni de tip inchis ,,Buket
Moldavii”.

Se cascaza hotdrirea Curtii de Apel Chisindu din 17 octombrie 2013, In pricina
civild la cererea de chemare In judecati depusi de cétre societatea pe actiuni
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,,Basvmex impolriva Agentiei de Stat pentru Proprietatea Intelectuala si societitii pe
actiuni de tip inchis »Buket Moldavii” cu privire la constatarea notorietdtii mircii si
Inregistrarea marcii in registrul mércilor notorii, si in cauza dati se emite o noui
hotérire prin care:

Se respinge cererea de chemare in judecati depusi de citre societatea pe actiuni
»Basvinex” impotriva Agentiei de Stat pentru Proprietatea Intelectuals si soc1etat11 pe
actiuni de tip inchis ,,Buket Moldavii” cu privire la constatarea notorietdtii marcii si
inregistrarea mércii in registrul mircilor notorii.

Decizia este irevocabil.

Pregedintele comp]etulul

Judecatorul /semnatura/ Svetlana Filincova

J udecétg)rii: | /semndtura/ Galina Stratulat
/semnétura/ Iurie Bejenaru
/semnatura/ Elena Covalenco
/semnatura/ Iurie Diaconu

Copia corespujhde originalului Judecitor Svetlana Filincova



